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 چكیده

تدریج که مقدار مصرف  در دسترس بودن آب سالم و پاک یکی از مهم ترین مسایل پیش روی بشر می باشد و به 

آب بیشتر می شود، مواد آلاینده نیز به طرق مختلف باعث آلوده کردن منابع آبی می گردند و این مساله در آینده  

بحرانی تر خواهد شد. مجمع عمومی سازمان ملل متحد به منظور افزایش آگاهی و ترغیب، جهت اداره بهتر امور  

را سال بین المللی آب شیرین اعلام نمود. فناوری    2003ع حیاتی، سال  مربوط به آب و حراست بهتر از این منب

نانو طی مدت کوتاهی که از ظهور آن می گذرد کاربردهای مختلفی در صنایع گوناگون یافته است. در نتیجه صنعت  

سد  آب، به عنوان یکی از پایه های حیات از این مساله مستثنی نیست و در بخش های مختلف آن، شامل ساخت  

ها، حفاظت خطوط لوله انتقال آب، تصفیه آب و پساب، شیرین سازی آب و غیره، فناوری نانو کاربرد یافته است.  

بنابراین یکی از مسائل مطرح شده در این زمینه بازاریابی غشاها و نانو فیلتر های صنعت شیرین سازی آب می 

  باعث  هاشرکت   برای  مالی  عملکرد  قرار دهد. اهمیت باشد که انتظار می رود عملکرد مالی شرکت ها را تحت تاثیر

هدف اصلی این پژوهش بررسی ارتباط بین ارتقای فروش غشاها   .یابد اهمیت نیز آن بر مؤثر عامل  هر که شودمی

ها  داده  گردآوری تولید کننده  می باشد. ابزار  و نانو فیلترهای صنعت شیرین سازی آب، بر عملکرد مالی شرکتهای

صورت    PLSنرم افزار  روش معادلات ساختاری و  تجزیه و تحلیل داده با استفاده از  است.   نامهپرسش  تحقیق این در

برای   پژوهش اینباشند.  های تولید کننده میجامعه آماری کلیه  مدیران بازاریابی و مدیران مالی شرکت .  گیردمی

سال   مقطعی  های  یافته  .است  پیمایشی  -  توصیفی  حاضر   پژوهش  اجرای  روش  .است  گرفته انجام  1403دوره 

 دارد.    مالیعملکرد    امعناداری ب   ارتباطپژوهش نشان داد که ارتقای فروش با یک نشانه،  

 ارتقای فروش، غشا، نانو، عملکرد مالی، نانو فیلتر.  های كلیدی:واژه 
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 مقدمه   -1

  کاربرد   های  زمینه  ترین  مهم  از  یکی  آب  تصفیه  که  دهد  می  نشان  دنیا  سطح  در  پژوهشی  های  فعالیت  بررسی

  خواهد   کاهش  توجهی  قابل  میزان  به  آب  تصفیه  های  هزینه  آن،  از  گیری  بهره  با  و  است  آب  صنعت  در  نانو  فناوری

  حسگرهای   نانو  کاربرد  و  موجود  های  سیستم  در  آب  بازیابی  افزایش  منظور  به  نانومتری  های  فیلتر  از  استفاده.  یافت

  فاضلاب  و  آب  صنعت  در  فناوری  نانو  کاربرد  موارد  ترین  مهم  از  آب  آلودگی  کامل  و  سریع  تشخیص  برای  زیستی

  تمیز  آب  تهیه در تواند می  آب بازیابی افزایش  منظور به نانومتری فیلتراسیون غشاهای روش با نانو فناوری. است

 پکیج   ساختار  در  رفته  کار  به  فیلتر  و  غشا   آب  آلودگی  سریع  تشخیص  جهت  زیستی  حسگرهای  نانو.  کند  کمک

  برابر  در  دستگاه  حفظ  منظور  به  لایه  یک  که  باشند  می  لایه  دو  دارای  فیلتراسیون  نانو  روش  به  آب  تصفیه  های

  با   که  باشد  می  دارا  را  آب  از  ذائد  مواد  جداکننده  نقش  واقع  در  دوم  لایه.  کند  می  عمل  آن  به  شده  وارد  فشار

  های   هزینه  کاهش  سبب  تواند  می  موضوع   این  و  است  برخوردار  بالایی  عمر  طول  از  و  شده  تولید  نانو  تکنولوژی

  بازاریابی   عملکرد  بررسی  اهمیت  با  پژوهشی  موارد  از  یکی  بنابراین( .2023  ،  ساپز  و  آیدین)گردد  تعمیر  و  جایگزینی

 باشد   می  آب  سازی  شیرین  صنعت  های  فیلتر  نانو  و  غشاها

  ها، هزینه  کاهش بر زیاد فشار و هاشرکت  بعضی بازاریابی نظام کارایی کمبود بازاریابی، سیستم از ناقص درک

.  کندمی  مجاب  هاآن   بازاریابی  نیروهای  کارایی  و  ساختار  اهداف،  در  نظر  تجدید  برای  را  بازاریابی  اجرایی  مدیران

  تواند می  نیز بازاریابی ممیزی  است، شرکت  حسابداری اعمال ارزیابی  برای ابزاری حسابداری ممیزی که طورهمان

 بازاریابی  هایاستراتژی   با  مطابق  که  کند  تضمین  که  طوریبه   کند،  ارزیابی  را  بازاریابی  هایفعالیت   هایفرصت

  تنگناهای   و  رقابتی  فزاینده  فشارهای  به  گوییپاسخ   برای.  است  موثر  طورهمین  و  باشدمی  هابرنامه   و  شده  تعیین

  به   مالی  عملکرد  ارزیابی.  است   بازاریابی  یحوزه   در  اصلی  هایاولویت   از  مالی  عملکرد  گیریاندازه   ها،سازمان   مالی

  بنابراین .  دهند  قرار  ارزیابی  و  گیریاندازه   مورد  شرکت  ارزش  تغییرات  در  را  خود  سهم  میزان  دهدمی   اجازه  بازاریابان

 . باشد  می  برخوردار  بالایی  اهمیت  از  سازمانها  مالی  عملکرد  بر   بازاریابی  اثرگذاری  چگونگی  بررسی

آیا بین ارتقای فروش غشاها و نانو فیلتر های  بنابراین این پژوهش سعی دارد به بررسی این موضوع بپردازد که  

 صنعت شیرین سازی آب، بر عملکرد مالی شرکتهای تولید کننده ارتباط معناداری وجود دارد یا خیر؟ 
 

 و پیشینه پژوهش  مبانی نظری

عملکرد مالی کند.    یمحصول متقاعد م  دیخر  یمصرف کننده بالقوه را برا  ک یاست که    یستمیس  ارتقای فروش

شده است. به ندرت به عنوان    یدرآمد طراح  شیافزا  یبرا   عیسر  یدوره زمان  کیتاکت  کیاستفاده به عنوان    یبرا 

شامل    درآمد  ی(. ارتقا 2023و همکاران،    ایدی مدت مصرف کننده مناسب است )ل  یطولان  یوفادار  جادیا  یبرا  یروش

و    یابیو بازار  غاتیو تلاش مؤثرتر فشار فروش، شعبه تبل  یهماهنگ  ل،یاست که علت آن تکم  ییها  تیفعال  هیکل

  رش یبه پذ  انیمشتر  کیتحر  گریو در هر مورد د  دیدر خر  شتریابتکار ب،  رشد فروش  یفروشندگان و فروشندگان برا

  ی انسان ها   ای  ییتوانا  دارانیفروشندگان و خر  نیب  قی( اظهار داشت که تجارت، انتقال حقا2016مندار، )  .است
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به طور متناوب به    مالی  عملکرد  (.2023،  1و همکاران   ایمتقاعد کردن نگرش ها و رفتار است )فلاو  یمختلف برا 

از    یتوان آن را در عبارات  ی(. م2023،  2و همکاران   زاکیسازمان اشاره دارد )ا  اتیدر عمل  ییها و کارا  یتمام خروج

کرد )آرمسترانگ،    یریاندازه گ  گرانید  انیدر م  متیق  ینسبت بازار، درآمد، بازده، رقابت، عملکرد، دستکار   شیافزا

و همکاران،    کلیام )  است  یبازار تهاجم  طیمح  کیاز اهداف چند شرکت در    یکیفروش    زانی (. رونق در م2017

 رغمیعل.  شود  یصنعت استفاده م  کینسبت بازار کارفرما در    یر یاندازه گ  یاز حجم فروش برا  یدر موارد  (.2023

  نه یفروش به ندرت در زم  ی(، ارتقا 2020و سوتهود،    رنگای؛ و1998)برتراند،    تیریاستفاده گسترده در حوزه مد

(. استفاده گسترده  2003  ل،یاستوس و لندرو  ی؛ د2005  لس،یقرار گرفته است )آلوارز و کاس  یمورد بررس  کیآکادم

 ختهیآنها برانگ یرا در مورد اثربخش یقابل توجه یمحصول، بحث ها  تیریفروش مصرف کننده در مد غاتیاز تبل

کنند و   ی م یمستعد ترق مصرف کنندگان را رایز بودهاثر  یفروش ب غاتیکنند که تبلیاست. منتقدان استدلال م

(. در  2018؛ توتن و بلاک،  2021شود )ارنبرگ و همکاران،    یمنجر به از دست دادن سهم بازار م  بلندمدتدر  

متفاوت    یشود، به معنا  یکه استفاده م  یو رشته ا  نهیاز افراد بسته به زم  یاریبس  یبرا   "ارتقا"  اصطلاححال،    نیهم

به ،  معنا  کیشود. به    یاستفاده م  "یابیبازار  ختهیآم"از    یعنصر  یبه معنا  نجایمفهوم معمولاً در ا  نیا  یعنیاست.  

  گران،یاز نظر د  (.2015،  3ی و همکاران کیر)  تشده اس   یمحصول طراح  ک یفروش    یاشاره دارد که برا  یکیهر تکن

برا )ب  دی خر  میبر تصم  یرگذار ی تأث  ی به هرگونه تلاش فروشنده  (. مفهوم  2019،  4لانچارد و همکاران اشاره دارد 

  ن یتصور شده است. به هم  یاز محققان به طور متعدد   یاریتوسط بس  غات،یمانند تبل  زین  "فروش  ارتقای"   یابیبازار

 یغاتیتبل  یها   کیاز تکن  یمجموعه ا "فروش به عنوان    یمعتقدند که ارتقا   زی( ن 2019بلانچارد و همکاران )  ب،یترت

  ی فروش را م  شبردیپ  ب،یترت  ن ی. به هم"کنند  یاستفاده م  یفور  دیخر  کیتحر  یبرا   ابانیکوتاه مدت است که بازار

محصول، به    یبرا زهیانگ  ایافزوده،  شارائه ارز م،یمستق  زهیانگ کیکرد که به عنوان  فیتوص یتوان به عنوان مواد 

فروش را به عنوان    جیترو  یالملل  نیب  یکند. اتاق بازرگان   یمصرف کنندگان« عمل م  ایفروشندگان »افراد فروش  

چه به    ،یاضاف  یا یمزا  یتر کردن کالاها و خدمات با ارائه برخجذاب   یکه برا  ییهاک یو تکن  یابیبازار  ی»دستگاه ها 

گیتی نژاد و حسن    (.2019ی،  اردیو ل  نیبودو)  .«شوندی استفاده م  یسود  نیانتظار چن   ای  ،یرنقد یا غی  یصورت نقد

(، تأثیر عملکرد مشتری بر رابطه بین عملکرد مالی و بازاریابی کارآفرینانه در شرکت های نوپای  1403پور قروقچی )

از مدیران شرکت   1056جامعه آماری این پژوهش را  نوآور را مورد بررسی قرار داد که   نوپای  نفر  نوآور و  های 

های گردآوری  داده   های کسب وکار استان تهران می باشد.دهنده همچنین خبرگان فعال در مراکز رشد و شتاب

مورد تجزیه و تحلیل    10سازی معادلات ساختاری با استفاده از نرم افزار ایویوزشده با تکنیک چند متغیره مدل 

سازی استفاده شد. نتایج پژوهش نشان  چندمنظوره خودگردان قرار گرفته و به منظور آزمون اثر میانجی، از روش 

های نوپای نوآور اثر مثبت و معنی داری بر عملکرد مالی داشته و در حدود  داد که بازاریابی کارآفرینانه در شرکت

ریابی درصد از واریانس آن را تبیین کرد. همچنین، نتایج پژوهش حاکی از آن بود که مجموع اثر غیرمستقیم بازا  46
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دار بوده و متغیر عملکرد  های نوپای نوآور بر عملکرد مالی از طریق عملکرد مشتری معنیکارآفرینانه در شرکت 

  .های نوپای نوآور و عملکرد مالی اثر میانجی جزئی داشتمشتری بر رابطه بین بازاریابی کارآفرینانه در شرکت

شیرین سازی آب شور و تحلیل  )بازاریابی(  ستی و اقتصادی  ررسی فنی، محیط زی(، ب1402)  ابارشیو    تهرانی  فدائی

های این مطالعه، افزایش ظرفیت روزانه فعلی کشور  بر اساس یافتهرا مورد بررسی قرار دادند که    شرایط برای ایران

مترمکعب جهت تامین مصارف شرب استان های دارای کمبود    1501000به    585000در شیرین سازی آب دریا از  

شده هر    ای در ایران، قیمت تمامیاز است. برمبنای تحلیل اقتصادی انجام شده با احتساب بهای برق یارانه آبی، ن

هزارریال برآورد    1026و    972،  702،  432مترمکعب آب برای مجاور دریا، کرمان، یزد و بیرجند به ترتیب برابر  

دهای شیرینسازی در سواحل مکران بر  شود. همچنین، به لحاظ شوری و مسائل محیطزیستی مکانیابی واحمی

ای بر عملکرد بنادر با در نظر گرفتن  (، بررسی تأثیر بازاریابی رابطه1402اربابی ) .فارس مزیت دارد سواحل خلیج

متغیر میانجی کیفیت رابطه از طریق مدلسازی معادله ساختاری )مطالعه موردی: بندر چابهار و بندر شهید رجایی(  

 -ها توصیفیروش این پژوهش از حیث هدف، کاربردی و از لحاظ گردآوری داده انجام داد که  را طی مطالعه ای  

نفر از پرسنل بخش بازاریابی و عملیاتی دو بندر    190ها، تعداد  باشد. به منظور جمع آوری داده همبستگی می

ها توزیع  حی شده بین آنهای طرا به عنوان نمونه انتخاب شدند و پرسشنامه   1400چابهار و شهید رجایی در سال

  Smartو روش معادلات ساختاری مبتنی بر نرم افزار   SPSS 23ها از نرم افزارگردید. جهت تجزیه و تحلیل داده 

PLS 3   های مالی، ساختاری، اجتماعی بر  ستفاده شده است.یافته های این پژوهش، حاکی از آن است که تاکتیکا

باشند. همچنین تأثیر کیفیت رابطه بر عملکرد مالی و  د رجایی تأثیر گذار می کیفیت رابطه در بنادر چابهار و شهی

عملکرد ارتباط با مشتری تأیید شد. نتایج پژوهش حاضر بیان می کند که برای بهبود عملکرد بنادر و بهبود کیفیت  

( به بررسی تأثیر  2024و همکاران)  1یاکوبا   .ای پیاده سازی شودهای بازاریابی رابطه ارتباط با مشتری، باید برنامه 

های کوچک و متوسط در ایالت ناساراوا، نیجریه پرداختند. هدف این  استراتژی بازاریابی ویژه بر عملکرد شرکت 

های کوچک و متوسط در ایالت ناساراوا، نیجریه  مطالعه بررسی تأثیر استراتژی بازاریابی طاقچه بر عملکرد شرکت 

کوچک و متوسط ثبت شده در وزارت بازرگانی و صنایع ایالتی ناساراوا، لافیا، ناساراوا،    شرکت  400است. تعداد کل  

شرکت    400نفر از کل جمعیت    200جمعیت این مطالعه بود. از فرمول اندازه نمونه یامان برای تعیین حجم نمونه  

رح تحقیق پیمایشی کوچک و متوسط ثبت شده استفاده شد. طرح پژوهشی مورد استفاده برای این پژوهش، ط

اجرا شد و داده های کوچک و متوسط ثبت ها طراحی و برای شرکتبود. پرسشنامه  ناساراوا  ایالت  های  شده در 

ای لیکرت مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. یافته ها نشان داد  شده با استفاده از پرسشنامه پنج درجهآوری جمع 

های کوچک و متوسط دارد. مشخص شد که استراتژی  ر عملکرد شرکت که استراتژی بازاریابی تاثیر قابل توجهی ب

که بالاتر از میانگین امتیاز    74/2های کوچک و متوسط با میانگین کل  یابی محصول بر عملکرد شرکتموقعیت 

بندی بازار بر  است، تأثیر معناداری دارد. با این حال، مشخص شد که استراتژی تقسیم  50/2گیری  قاعده تصمیم 

است،    50/2گیری  که زیر میانگین امتیاز قاعده تصمیم  01/2های کوچک و متوسط با میانگین کل  لکرد شرکت عم

 
1 Yakubu 
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ین  ا  ( به بررسی تأثیر دوگانگی بازاریابی بر عملکرد پرداختند.2024)  و همکاران  1آریپین  تأثیر معناداری ندارد.

ت و استفاده از رویکرد سطح پاسخ برای غلبه بر  تحقیق با هدف بررسی اثرات دوگانگی بازاریابی بر عملکرد شرک

موانع تجربی انجام شد. این مطالعه از روش تحلیل توصیفی کیفی برای کشف درک اثرات دوگانگی بازاریابی و  

کند.  سازی رابطه بین متغیرهای بازاریابی و عملکرد شرکت استفاده می روش تحلیل سطح پاسخ کمی برای مدل 

می دهد که اثر دوگانگی بازاریابی تأثیر قابل توجهی بر عملکرد شرکت دارد، با تعامل بین  تجزیه و تحلیل نشان  

 یمبتن  یدر مورد غشاها   ریاخ  یها  شرفتیپ(،  2023)  شهیخرا  متغیرهای بازاریابی پیچیده و همیشه خطی نیست.

  ش یانومواد در غشاها باعث افزاادغام نو حوزه را مورد بررسی قرار داد که نشان دادند    آب  ه یتصف  یبر نانومواد برا 

بنابرا  یو کاهش رسوب غشاء م  یراندمان جداساز   ،یکیآب، استحکام مکان  یرینفوذپذ   رینانومواد مس   ن،یشود. 

برا   ید یجد از گنجاندن    یهموار م  یانتخاب  اری و بس  عیآب فوق سر  هیتصف  یغشاها   یرا  کند. بهبود غشاء پس 

  ی مواد ساختار   رینانوصفحات، و سا  اف،ی(، نانوال D-2)  یدوبعد  هی(، مواد لاNPs)  نوذراتاز نانومواد، از جمله نا  یاریبس

  ی غشاها با نانومواد در کاربردها   نیا  یکاربردها  ن،یاند. علاوه بر امورد بحث قرار گرفته  یبررس  نیدر ا  ت،ینانوکامپوز

(، پیشبرد فروش و  2023)  2و دیویس    جودیت   جسته شده است.  است، بر  ادیز  اریآب که تعداد آنها بس  هیتصف

عملکرد سازمانی. مطالعه موردی دفتر مرکزی ایرتل اوگاندا محدود را مورد بررسی قرار دادند که این مطالعه یک  

دهنده را اتخاذ کرد. داده ها از جامعه مورد  پاسخ  52دهنده و حجم نمونه  پاسخ  100طرح توصیفی، جامعه هدف  

ایرتل اوگاندا، جمع آوری شد. این مطالعه از  مطالعه شامل بخش فروش و بازاریابی ، امور مالی و تولید شرکت 

گیری مختلف استفاده کرد که شامل: تکنیک های نمونه گیری هدفمند و راحت این مطالعه یک  های نمونه تکنیک

ده از آمار  مطالعه موردی و طرح های پیمایشی مقطعی با استفاده از رویکردهای کمی اتخاذ کرد. داده ها با استفا

 و تحلیل محتوا مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.    SPSSتوصیفی و تحلیل رگرسیون با استفاده از نرم افزار  

 

 فرضیه پژوهش 

با عملکرد مالی شرکتهای نانو فیلترهای صنعت شیرین سازی آب،  ارتباط    ارتقای فروش غشاها و  تولید کننده 

 معناداری دارد. 
 

 روش شناسی پژوهش 

نظر جمع این   از  است.  لحاظ هدف کاربردی  به  )غیرآزمایشی( است.  تحقیق  و پیمایشی  آوری اطلاعات میدانی 

ها در خصوص کشف روابط بین متغیرها و  آوری داده پیمایش نوعی تحقیق است که از طریق نظرخواهی به جمع

استفاده شده است. همچنین از    پردازد. در این تحقیق بدین منظور از ابزار پرسشنامهبررسی واقعیات موجود می

های کمی استفاده شده است. گردآوری  همبستگی است و در آن از روش   -ها از نوع توصیفیبعُد تجزیه و تحلیل داده 

اطلاعات و داده ها در این تحقیق به دو صورت انجام گرفت، ابتدا اطلاعات مرتبط با متغیرهای تحقیق )ادبیات  

 
1  Aripin 
2 Judith, N. & Devis, A. 
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پایگاه ها از مقالات  ، پرتال جامع علوم    SIDی معتبر داخلی و خارجی مانند: نورمگز، گنج، سیویلیکا،  تحقیق( 

انسانی، ایران داک، امرالد، الزویر، وب  اُف ساینس،  و ... و با استفاده از فیش و به روش فیش برداری استخراج شد.  

(  2022دارد سانتوس و همکاران )سپس در بخش میدانی نیز داده های بازاریابی )ارتقای فروش ( از پرسشنامه استان

(، به صورت  2020سئوال/گزاره و عملکرد مالی از پرسشنامه استاندارد عملکرد مالی تونی و همکاران )  14که شامل  

 پیمایشی از افراد نمونه مورد مطالعه جمع آوری شد. 

 

 جامعه آماری، روش نمونه گیری و حجم نمونه 

های تولید کننده می باشند. تعداد  نمونه بر اساس  مدیران مالی شرکت   جامعه آماری کلیه  مدیران بازاریابی و

ها تعیین  حداقل حجم نمونه براساس عامل  تحلیل عاملی تائیدی فرمول کلاین و جکسون محاسبه خواهد گردید. در

تغیر پنهان(  نمونه برای هر عامل )م  20یابی معادلات ساختاری استفاده شود حدود  شود نه متغیرها. اگر از مدل می

نمونه برای ده عامل    200( حجم نمونه توصیه شده برای تحلیل عامل تائیدی حدود  2003  ،1لازم است. )جکسون 

 گویه پرسشنامه حداقل   هر برای کلاین ملاک (. طبق 1990،  3، کلاین 2006،  2توصیه شده است )شه و گلداشتاین 

  22گیری تصادفی ساده می باشد. با توجه به اینکه پرسشنامه  .  شیوه نمونه   است نیاز آزمودنی  25 الی 5 بین

 نفر می گردد.  120عامل برای هر گویه نیاز است حجم نمونه    5سوالی بوده و  
 

 های پژوهش یافته

 آمار توصیفی 

میانه، حداکثر، حداقل، انحراف معیار، چولگی و ضریب کشیدگی آمار توصیفی پژوهش حاضر که شامل میانگین،

 .( است 1به شرح جدول )  باشدمی

 
 آمار توصیفی متغیرها (:1جدول )

 كشیدگی  ضریب چولگی انحراف معیار  بیشینه كمینه  میانه میانگین  متغیرها

 948.- 427.- 1.13723 5 1 4.0000 3.7200 ارتقای فروش 

 127.- 852.- 1.14499 5 1 4.0000 3.8900 مالی عملکرد 

 

 پاسخگو به شرح زیر است: اطلاعات توصیفی مربوط به افراد  

 

 

 

 
1 Jakson 
2 Sheh & Goldshtain 
3 Klein 
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 مشاركت كنندگان  آمار توصیفی (:1جدول )

 درصد فراوانی  جنسیت 

 5/62 75 مرد

 5/37 45 زن 

 100 120 مجموع 

 درصد فراوانی  تحصیلات

 50 60 لیسانس 

 5/37 45 فوق لیسانس 

 5/12 15 دکترا

 100 120 مجموع 

 درصد فراوانی  سازمانی سمت 

 5/37 45 مدیرعامل

 8/20 25 قائم مقام مدیرعامل 

 5/12 15 اطلاعات   یفناور ر یمد

 1/4 5 فنی ر یمد

 25 30 ان واحدها ر یمد

 100 120 مجموع 

 

 بار عاملی  

در تحلیل عاملی تاییدی، کلیه بارهای    . شودهای تحقیق پرداخته می ابتدا به نتایج تحلیل عاملی تاییدی کلیه گویه

)در سطح  -96/1یا کمتر از  96/1ها بیشتر از ( آن t-valueداری )و سطح معنی   5/0عاملی که دارای ضریب بالای 

تأیید می05/0 این هستند که گویه( هستند  نشانگر  متغیرها هستند، و گویه شوند و  برای  ها  ها شاخص خوبی 

( بارهای  1988مطابق دیدگاه ریوارد و هاف )  .اندسنجند و بدرستی انتخاب شدهموردنظر را میبدرستی متغیر  

است که مبنای مناسب بودن بارهای عاملی در پژوهش حاضر نیز بالای   5/0ها بالاتر از  عاملی مناسب برای سنجه

 . است  5/0

+ 1/ 96و مقادیر معناداری بالای    5/0ی بالای  ها دارای بار عاملشود کلیه گویهمشاهده می   3همانطور که در جدول  

 کنند.گیری می بینی شده در پرسشنامه را اندازه ها دقیقاً متغیرهای پیش هستند بنابراین گویه 
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 داری( ها )بار عاملی و سطح معنی. نتایج تحلیل عاملی تاییدی گویه3جدول 

 داریسطح معنی بار عاملی نشانگر گویه  متغیر

 عملکرد مالی 

X1 21/583 0/000 

X2 80/673 0/000 

X3 41/724 0/000 

X4 81/648 0/000 

X5 90/031 0/000 

X6 52/509 0/000 

X7 158/550 0/000 

X8 20/849 0/000 

 ارتقای فروش 

X1 67/377 0/000 

X2 55/608 0/000 

X3 119/751 0/000 

X4 42/911 0/000 

 

 كرونباخ آلفای 

گردد/ یکی از مواردی  ای مناسب برای ارزیابی پایداری درونی محسوب میمعیاری کلاسیک برای سنجش و سنجه

رود، پایداری درونی)سازگاری درونی(  سازی معادلات ساختاری به کار میکه برای سنجش پایایی در روش مدل

ی مربوط به آن است/  ها تگی بین سازه و شاخصهای اندازه گیری است. پایداری درونی نشانگر میزان همبسمدل

گیری مربوط به هر شاخص،  ی آن در مقابل خطای اندازهها مقدار بالای واریانس بیان شده بین سازه و شاخص

، نشانگر پایایی قابل قبول است )کرونباخ،  7/0دهد/ مقدار آلفای کرونباخ بالاتر از  پایداری درونی بالا را نتیجه می

را به عنوان سرحد ضریب آلفای    6/0رخی از محققان در مورد متغیرهای با تعداد سؤالات اندک، مقدار  (. ب1951

 اند. کرونباخ معرفی کرده

 
 . ضرایب آلفای كرونباخ4جدول 

 ضریب آلفای كرونباخ متغیرهای تحقیق 

 0/973 مالی عملکرد 

 0/954 ارتقای فروش 

 

 های پژوهش آزمون فرضیه

 های این پژوهش به صورت زیر است: تحلیل فرضیهنتایج تجزیه و 
 

 های بررسی شده(: روابط مسیر و مدل5جدول )

 آماره آزمون و سطح معناداری  مسیر میان متغیرها 

 0/ 219*** (070/2) مالی عملکرد  <- ارتقای فروش 



 و همکاران آباد  رکیم  ييطباطبا  يمحمدعل  دیس... /    آب، بر يساز ن يریصنعت ش ي لترهایفروش غشاها و نانو ف  يارتقا  نیارتباط ب يبررس 

 1405بهار  / 57پیاپي  / 15دوره  461

شیرین سازی آب، با عملکرد  ارتقای فروش غشاها و نانو فیلترهای صنعت    "در فرضیه پژوهش ادعا شده بود که:  

دهد با توجه به  ، تجزیه تحلیل آماری بین این دو نشان می"مالی شرکتهای تولید کننده ارتباط معناداری دارد  

می باشد، از این رو این فرضیه مورد    1/ 96( مسیر مابین دو متغیر بزرگتر از  070/2(؛ عدد معنی داری )5جدول)

 باشد. ن عدد معنی داری به دست آمده مثبت می باشد این ارتباط مستقیم میگیرد. از طرفی چوتایید قرار می
 

 و پیشنهادها  گیرینتیجه

بررسی فعالیت های پژوهشی در سطح دنیا نشان می دهد که تصفیه آب یکی از مهم ترین زمینه های کاربرد  

به میزان قابل توجهی کاهش خواهد  فناوری نانو در صنعت آب است و با بهره گیری از آن، هزینه های تصفیه آب  

یافت/ استفاده از فیلتر های نانومتری به منظور افزایش بازیابی آب در سیستم های موجود و کاربرد نانو حسگرهای  

زیستی برای تشخیص سریع و کامل آلودگی آب از مهم ترین موارد کاربرد نانو فناوری در صنعت آب و فاضلاب  

شاهای فیلتراسیون نانومتری به منظور افزایش بازیابی آب می تواند در تهیه آب تمیز  است/ فناوری نانو با روش غ

کمک کند/ نانو حسگرهای زیستی جهت تشخیص سریع آلودگی آب غشا و فیلتر به کار رفته در ساختار پکیج 

گاه در برابر  های تصفیه آب به روش نانو فیلتراسیون دارای دو لایه می باشند که یک لایه به منظور حفظ دست

فشار وارد شده به آن عمل می کند. لایه دوم در واقع نقش جداکننده مواد ذائد از آب را دارا می باشد که با  

تکنولوژی نانو تولید شده و از طول عمر بالایی برخوردار است و این  موضوع می تواند سبب کاهش هزینه های  

بنابراین یکی از موارد پژوهشی با اهمیت بررسی عملکرد بازاریابی  (.  2023،  1جایگزینی و تعمیر گردد)آیدین و ساپز 

 غشاها و نانو فیلتر های صنعت شیرین سازی آب می باشد 

ها،  ها و فشار زیاد بر کاهش هزینهبعضی شرکت بازاریابی درک ناقص از سیستم بازاریابی، کمبود کارایی نظام 

کند.  ها مجاب میآن  بازاریابی اهداف، ساختار و کارایی نیروهای  را برای تجدید نظر در بازاریابی مدیران اجرایی

تواند  نیز می  بازاریابی طور که ممیزی حسابداری ابزاری برای ارزیابی اعمال حسابداری شرکت است، ممیزیهمان

تعیین   زاریابیبا هایطوری که تضمین کند که مطابق با استراتژی را ارزیابی کند، به بازاریابی هایهای فعالیت فرصت

گویی به فشارهای فزاینده رقابتی و تنگناهای مالی برای پاسخ  طور موثر است. باشد و همینها میشده و برنامه 

ی بازاریابی است. ارزیابی عملکرد مالی به بازاریابان  های اصلی در حوزه گیری عملکرد مالی از اولویت ها، اندازه سازمان 

گیری و ارزیابی قرار دهند. بنابراین بررسی را در تغییرات ارزش شرکت مورد اندازه دهد میزان سهم خود  اجازه می

 چگونگی اثرگذاری بازاریابی بر عملکرد مالی سازمانها از اهمیت بالایی برخوردار می باشد. 

های  وش ، مدیران با استفاده از رمـدیران واحـدهای اقتصادی است   های مهم از دغدغه  یکی  شرکت   عملکرد مالی 

تأثیر    ها را تحتشرکت   متعددی عملکرد مالی   عملکرد ممتاز دارند. عوامل   در اداره بهتر شرکت و ارائـه  جدید سعی

های کارا و مؤثر بـر بهبـود رونـدها و فرآیندهای تجاری  ای از روش کند مجموعه می  سعی  دهد و هر شرکتیقرار می

پذیری مدیران در انتخاب روشها و وجود    روش، ریسک   کشـورها، مقبولیـت   ییـافتگ  را انتخاب کند. میزان توسـعه 

افزارهـایی این   بـه  بـرای تسـهیل   کـه  نرم  برتـری در    مزیـت   ها وجود دارد موجب روشها در شرکت   کارگیری 

 
1 Aydin& Sahpaz 
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 اخیر شناسایی هو سازمان در چند ده نظران مدیریت  صاحب  های پررنگ از دغدغه آن خواهد شد. یکی  گـزینش 

های  راستا، تلاش  . در اینهای جذب بهبود عملکرد شرکت بوده است راه  و یافتن تاثیرگذار بر عملکرد مالی  عوامل 

اطلاعات    هستند که  دو گروهی  ها. مدیران و کارشناسان شرکت شده است   ارزشمندی حاصل  انجام و نتایج  مختلفی

به  مالی   مربوط  اهمیت  عملکرد  آنها  این ویژه   برای  دارد. در  نظر گرفتن   ای  با در  آنها  همچون    اطلاعاتی  راستا، 

 کنند. را اتخاذ می   مناسب   و بر اساس آن تصمیم  را ارزیابی  شرکت  ، موقعیت های مالی نسبت

ا  ارتقای فروش غشاها و نانو فیلترهای صنعت شیرین سازی آب، ب  "در فرضیه پژوهش ادعا شده بود که:  

، لذا با توجه به تجزیه تحلیلهای آماری،  نشان از تایید  "دارد    ارتباط معناداریعملکرد مالی شرکتهای تولید کننده  

 باشد. مستقیم فرضیه مدنظر می  ارتباطمثبت و  

تأثیر معناداری    بر عملکرد مالی   ارتقای فروش  که  هو تأیید فرضی  پژوهش   شده در فرضیه  حاصل  نتایج  به  با توجه 

  شده است   های سازمان، شناخته راهبرد برای اجرای برنامه   عنوان یک   به  امروزه بازاریابی  شود کهدارد، پیشنهاد می 

را برای سازمان    اریابی چهارچوب هدفمند بر مبنای باز  سازمان یک  و منابع   شرکت ها باید بر اساس موقعیت  و کلیه

با توجه به تاثیر ارتقای    .های موثری بردارندگام  بهبود عملکرد مالی   آن در جهت   با کمک  نموده تا در نهایت  تعریف

سازی  بسیار حیاتی است. بهینه  تکنولوژی های فناوری اطلاعاتشود استفاده از  فروش بر عملکرد مالی پیشنهاد می 

آنلاوب تبلیغات  ایجاد محتوای جذاب میسایت،  و  افزایش دهندین  را  و کار  پیشنهاد    .توانند دیدپذیری کسب 

شود روابط قوی با مشتریان از طریق ارتباطات مداوم و ارائه خدمات پس از فروش به تثبیت مشتریان و افزایش  می

 ها کمک ایجاد شود. اعتماد آن 
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Abstract 

The importance of financial performance for companies makes every factor affecting it 

important. The main purpose of this research is to investigate the relationship between the 

promotion of sales of membranes and nano filters in the water desalination industry, on the 

financial performance of the manufacturing companies. The data collection tool in this 

research is a questionnaire. Data analysis is done using PLS software. The statistical 

population is all marketing managers and financial managers of manufacturing companies. 

This research was conducted for the cross-sectional period of 2024. The method of 

conducting the present research is descriptive-survey. The findings of the research showed 

that promoting sales with a sign has a significant contribution to organizational performance. 

In addition, sales promotion had a direct and significant relationship with good governance. 

Other factors with only 12.2% were less important on organizational performance.  

Keywords: Sales Promotion, Membrane, Nano, Financial Performance, Nano Filter 

 

 

 


