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 چكیده

ترک  یمال  یگرت یروا درون  بیبا  شفاف  ت،یریمد  یهازه ی)انگ  یسازمانعوامل  برون تیفرهنگ  عوامل   یسازمان (، 

اعتبار گزارشات    میطور مستق(، بهتی)ساختار ارائه، سطح شفاف  ییمحتوا  یهایژگی( و ونفعانی)مقررات، فشار ذ

ها  )ذکر همزمان فرصت   یلیتوازن تحل  بان،یپشت  یهابر داده   یمبتن  تیکه هرچه روا  یاگونهبه   دهد؛ی را شکل م  یمال

  ت یحاکم  تیفیمانند ک  ییهامولفه   تیتقو  قیگزارش از طر  ییباشد، اعتبار محتوا  یعمد   تی( و شفافهاسکیو ر

 . ابدییم  شی فناورانه افزا  یهای و انسجام با نوآور   یخارج  یاعتبارسنج  تیقابل  ،یشرکت

شامل افراد    قیتحق  نیا  یباشد. جامعه آمار  یم  یعامل  لیو تحل  یدانیم  ق،یتحق  نیروش مورد استفاده در ا

. روش  دندیگرد  لیتکم  1404در سال    یباشد، و اطلاعات پرسش نامه ا   یم  یحسابرس حسابداری و  فعال در حرفه  

با   ی چند وجه  یروش گرندد تئور ز در ابتدا با استفاده ا .بوده است یبیبه صورت ترک قیتحق نیمورد استفاده در ا

پرداخته شد و با    قیتحق  یها  ریمتغ  ییانجام شده در گذشته به شناسا   قاتیاستفاده از مصاحبه و جستجو در تحق

  ل ی و تحل هیبه تجز یعامل لیبا استفاده از تحل تیشدند و در نها ییگذار نها ریاستفاده از شاخص لاوشه عوامل تاث

  ی بر اعتبار بخش محتوا   یمال  یگر  تی نوع روا  ریتاث  یارائه الگو   یالگو   تیپرداخته شد و در نها   قیسوالات تحق

شامل )عوامل درون    یمال  یگر   تینشان داد که روا  قیتحق  جینتانتایج نشان داد که    .دیارائه گرد  یگزارشات مال

( بر اعتبار  تی، ساختار ارائه،  سطح شفاف  یی(، عوامل محتوایطی)مح  یسازمانشرکت(، عوامل برون   ی)ذاتیسازمان

گزارش،    یمحتوا   یهایژگیو  ،یو ساختار نظارت  یشرکت  تیحاکم  تیفیشامل ) ک  یگزارشات مال  یبخش محتوا 

 دارد.  م یمستق  ری( تاثیدهدر گزارش   یو نوآور   یفناور   ،یو رفتار  ی انه یعوامل زم  ،یخارج  یجاعتبارسن

 . مالی  گزارشات  محتوای  بخش  اعتبار  ،  مالی  گری  روایت  نوع  های کلیدی:واژه 
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 مقدمه   -1

  اصلی ترین  از یکی به عنوان مالی گزارشات امروزی، کسب وکارهای تحول حال در سرعت به و پیچیده دنیای در

  حال،   این با. میکنند ایفا اقتصادی تصمیمات به شکل دهی در حیاتی نقشی ذینفعان، به اطلاعات انتقال ابزارهای

  نحوه ی   یعنی—مالی   روایتگری  شیوه ی  بلکه  نمی شود،  محدود  ارقام  و  اعداد  دقت  به  صرفاً  گزارشها  این  اعتبار

  در.  است  ذینفعان  اتکای  قابلیت  و  اعتماد  ایجاد  در  تعیین کننده  عاملی  نیز—اطلاعات   بسترسازی  و  تفسیر،  ارائه،

  افزایش   به  میتوان  آنها  جمله ی  از  که  است  داده  رخ  مالی  گزارشگری  حوزه ی  در   چشم گیری  تحولات  اخیر،  سالهای

  این.  کرد  اشاره  کیفی   تحلیل های  و  همراه،  یادداشت های  مدیریت،  گزارش  نظیر  توصیفی  بخش های  به  توجه

 پلی  به عنوان  «روایت»  آن،  در  که  است  جامعتر   درکی  سمت  به  کمیّ  صرفاً  نگاهی  از  گذار  نشان دهنده ی  تحولات

  روایتگری   نوع:  است  این  کلیدی  پرسش  اما.  میکند  عمل  مخاطبان  پیچیده ی  ذهنیت  و  مالی  خشک  داده های  بین

 (؟  2024  1میگذارد)لیو   تأثیر  مالی  گزارشات  محتوای  بخش  اعتبار  بر  چگونه  مالی

  تقویت   و  اطلاعاتی،  تقارن  عدم  کاهش  شفاف سازی،  برای  ابزاری  میتواند  کارآمد  مالی  روایتگری  سو،  یک  از

  نوسانات دلایل یا بلندمدت، استراتژیهای  مالی، ریسکهای درباره ی روشن توضیحات مثال، برای. باشد پاسخگویی

  دیگر،  سوی از. کنند ترسیم شرکت مالی سلامت از واقع بینانه تر تصویری تا میکند کمک ذینفعان  به سودآوری،

های اعتمادی،  ادراکی،  شکاف  ایجاد  به  است  ممکن  جانبدارانه  یا  مبهم،  نامنسجم،  روایت    اتهامات  حتی  و  بی 

 ذاتی  تناقض  این.  بودیم  شاهد  ورلدکام  و  انرون  نظیر  تاریخی  مالی  رسواییهای  در   که  همانگونه—بیانجامد   فریبکاری 

  پژوهشگران   تا  است  شده  موجب  «آن  تضعیف کننده ی»  و  «اعتبار  تقویت کننده ی»  به عنوان  روایتگری  نقش  میان

  ساختاری   و  زبانی،  روانشناختی،  ابعاد  بررسی  به  فزایندهای  به طور  حسابداری  استانداردهای  تنظیم کنندگان  و

 (.2024  2شوند)بونه و همکاران   علاقه مند  مالی  روایت های

  از —مالی   روایتگری  نحوه ی  که  میدهد  نشان  سازمانی  ارتباطات  و  رفتاری  اقتصاد  حوزه ی  در  اخیر  مطالعات

  قضاوتهای   بر  ناخودآگاه  به طور  میتواند— بیان  لحن  حتی  و  گزارشی،  ساختار  جزئیات،  سطح  واژگان،  انتخاب  جمله

  که  دارند  تأکید(  2022)  3همکاران  و  دن دائو  پژوهش های  همچون  تحقیقاتی  نمونه،  برای.  بگذارد  تأثیر  ذینفعان

  حالی   در  میشود،  تعبیر  پنهان کاری  از  نشانه ای  به عنوان  اغلب  سالانه،  گزارشهای  در  فنی  و  پیچیده  زبان  از  استفاده

عابد و    توسط  مطالعه ای  دیگر،  سوی  از.  میدهند  ارائه  شفافیت  و  صداقت  از  تصویری  مستقیم،  و  ساده  روایتهای  که

داده    آن  در  که—مالی   عملکرد  درباره ی  یکپارچه  و  هماهنگ  داستانهای  ارائه ی  که  میکند  بیان(  2016)  4همکاران

  سرمایه گذاران   دید  در  سازمان  مشروعیت  افزایش به  میتواند— شوند  تفسیر همگرا  به گونهای  کیفی  و  کمیّ  های

 .شود  منجر

اقناع  » و «واقع نمایی» قطب دو میانه ی در همواره مالی روایتگری که است  این در اصلی  چالش حال، این با

المللی  حسابداری  استانداردهای  طرف،  یک   از.  دارد  قرار  «گری   و   بیطرفی  لزوم  بر (GAAP و IFRS )مانند بین 
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  روایتهای   از  استفاده  با  تا  دارند  تمایل   طبیعی  به طور  شرکتها  دیگر،  طرف  از  میکنند؛  تأکید  گزارشات  در  عینیت

  این .  باشد  منفی  جنبه های  به   کم توجه ی  مستلزم  امر  این  اگر  حتی—دهند  ارائه  خود  از  مطلوب  تصویری  جذاب،

است)چانگ    عمیقتر  بررسی  نیازمند  که   است  مسئله ای  «ساخته شده  روایتهای»   و  «مالی  حقایق»  بین  پیچیده  تعامل

 (.2023  1و همکاران 

  روایتهای  از اعم— مالی روایتگری مختلف سب کهای چگونه که است پرسش این واکاوی پژوهش، این هدف

  گزارشات  اعتبار  از  ذینفعان  درک  بر—چارچوبهای مبتنی   بر  مبتنی  روایتهای  یا  داستان محور،  روایتهای  تحلیلی،

 ارتباطاتی  مشروعیت نظریه ی مانند) نظری رویکردهای از ترکیبی با  حاضر پژوهش  راستا، این در. میگذارند  تأثیر

  پذیرفته شده  شرکتهای سالانه ی گزارشهای بررسی شامل) تجربی تحلیل های و(  مالی  نشانه شناسی نظریه ی و

  مشخص را «اعتبارزدا» و «اعتبارساز» روایتگری  بین مرز بتوانند که است الگوهایی شناسایی دنبال به ،(بورس در

  به  میتواند بلکه بود، خواهد مفید نوین گزارشگری  استانداردهای تدوین برای نه تنها مطالعه این یافته های. کنند

  قوانین،   با  انطباق  حفظ  عین  در  که  استراتژیهایی—رساند  یاری  کارآمدتر  ارتباطی  استراتژیهای  طراحی  در  سازمانها

مؤلفه    نقش  موجود،  ادبیات  مرور  با  سپس،  .کنند  تقویت  سازمان  اجتماعی  سرمایه ی  به عنوان  را  ذینفعان  اعتماد

ارائه   با نهایت، در. میشود بررسی چالشها و موفقیتها متوازن انعکاس و روایی، سازگاری زبانی، صداقت مانند هایی

 مالی   روایتگری  بهینه سازی  برای  عملی  راهکارهای  تا  میشود  تلاش  مقایسه ای،  تحلیل  و  عینی  نمونه های  ی

 .گردد  پیشنهاد

ی مرتبط با موضوع و همچنین تبیین روش پژوهش  هاپژوهش این پژوهش با طرح مبانی نظری و پیشینه  

گیری  یجهنتیت  درنهابرگرفته از مسئله و مبانی نظری پژوهش ادامه یافته و سپس به تشریح نتایج پرداخته شد و  

 شود. یمو پیشنهادها بیان  

 

 مبانی نظری و پیشینه پژوهش  -2

.  دارد  اشاره  دیگر  فرد  کردن  متقاعد  برای  موجود  ابزارهای  شناسایی  برای  فرد  یک  شایستگی  به  روایت گری مالی

  رسیدن  برای  اساسی  منطق  همچنین  و  رفته  کار  به   کلمات  ترکیب  و  کلمات شامل  تواند  می  ابزارها  این  شناسایی

  عمل   برای  شخصی  کردن  متقاعد  برای  را  مناسبی  معنای  تا  کنند  می  تلاش  مکرراً  افراد  که  آنجایی  از.  باشد  هدف  به

  ای   حرفه   یا  شخصی   زندگی  در   که  داشت  اظهار  توان  می  کنند،  ایجاد  خاص  ایده  یک  پذیرش  یا  خاص  عمل  یک   به

   .(2،2020پردازند)پانیگریکس و همکاران   می  مالی  گری  روایت  به  بیش  و  کم  خود

  شامل  که لوگوس،  اول،. است   شده  تشکیل عنصر سه  از مؤثر بلاغت)روایتگری و اعتبار بخشی( ارسطو، نظر از

 به   که   بلاغتی)روایتگری و اعتبار بخشی(  ثانیاً.  است  سخنرانان  توسط  شده  ارائه   موضوع  مورد  در   هایی  استدلال

 احساساتی   پاتوس،  نهایت،  در.  آنهاست  اعتماد  و  شایستگی  نیت،  حسن  دهنده  نشان   که  دارد  اشاره  سخنرانان  سخنان

 می   را  بلاغت)روایتگری و اعتبار بخشی(  فعالیت.  کندمی   توصیف  کندمی  ایجاد  مخاطب  در  سخنرانان  سخنان  که  را

 
1 Chang, Y. T., & Stone 
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  منطق   و  کلمات  شناسایی  طریق  از  دیگران  کردن  متقاعد  زیرا  کرد،  توصیف  محور  انسان  رویکرد  یک  عنوان  به  توان

 (.2001  ،1بارت  و  هراکلوس)  است  مقابل  طرف  از  واقعی  و  عمیق  درک  مستلزم  درست،

 افتد  می  اتفاق  جمعی   صورت  به   هم و  فردی  صورت  به   هم  روایت گری مالی  ساختار  این  که  است  توجه  جالب

 می  توسعه  اجتماعی  تعامل  و  زبان  طریق  از  را  خود  لفاظی  افراد  که  همانطور  درست(.  2001  بارت  و  هراکلوس)

 سازمانی عامل یک  عنوان به که  افراد از گروهی عنوان به  که ها سازمان ،(2005 2آلدریچ و  لنگتون کلیف،) دهند

.  دهند می توسعه برند می کار به که گفتمانی های شیوه طریق از را خود شعارهای شوند، می دیده کنند می کار

  تلاش  و روی می آورند روایت گری مالی به کنند،می اجرا که  هاییفعالیت در افراد که  کرد ادعا توانمی بنابراین،

بر زبان    خاص  مسائل  مورد  در  استفاده کنندگان  کردن  متقاعد  برای  را  درست یا نادرست  اقدامات  و  کلمات  کنندمی

 .گیرد  قرار  توجه  مورد  باید  که  است  حیاتی  موضوعی  مؤثر  روایت گری مالی  عناصر  مسئله.  جاری کنند

مالی  بین  تنگاتنگ  ارتباط  این  به  توجه  با گری  با    روایت  حسابرسی  موسسات  شرکای  و  شرکتها  مدیران 

  ادبیات   در  روایت گری مالی  از  بیشتر  استفاده  برای  درخواستی  سهامداران و استفاده کنندگان از اطلاعات افشا شده،

روایت گری    ابتدا،  در.  اند  کرده  بررسی  زمینه   این  در  را  روایت گری مالی  مختلف  محققان  و  است،  داشته  وجود  مالی

پانیگریکس  )  شد   استفاده   ادبیات مالی و حسابرسی  در  موجود   مناقشات  از  انتقاد  برای  استراتژی  یک  عنوان  به  مالی

  عنوان  به  روایت گری مالی  های  پارادایم  و  ابزارها  و  شد  اتخاذ  تری  مفهومی  رویکرد   تدریج،   به(.  3،2020و همکاران 

  عنوان  به  روایت گری مالی  حوزه،  این  در .  شدند  استفاده  موجود  مالی  گزارشات  محتوای  بخش  اعتبار  برای  راهی

(.  1998  4کیس   و  گرینت)  شود  می  استفاده  در علوم مالی  تغییرات  ترویج  برای  که  شود  می  گرفته  نظر  در  راهکاری

  و   بسررا   ریندوا،  ؛1994  5اسکولدبرگ )  روند  می  کار  به  تغییر  ایجاد  برای  که  است  نمادهایی  تحلیل  و  تجزیه  تمرکز

 اثربخشی  به  روایت گری مالی  انواع  از  استفاده   چگونه  که   است  داده  نشان  زمینه  این  در   تحقیقات(.  2004  6کنتادو

 8کواری   مک  و  فیلیپس  ؛2009  7میک   گلن  و  کواری  مک)  کند  می  کمک  اضافی  معنای  ایجاد  طریق  از  تبلیغات

  برای   ابزاری  عنوان  به  همچنین  روایت گری مالی(.  2015  10همکاران   و  برگرز  ؛2012  9آلبینسون   و  هومن  ؛2004

  و  پریس ؛2012 11بونت  و ایگلسیاس) است شده استفاده کند ایفا برند تعاملات در تواند می  زبان که نقشی درک

  داده   نشان  همچنین  اخیر  تحقیقات  نهایت،  در(.  2017  14لرمن   و  لونا  کارنوال،  ؛2016  13دالاکیا  ؛2015  12کریگان 
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  و گرتری ؛2014 1مایلز ) باشد مفید آنلاین ارتباطات در تواند می  حد چه تا روایت گری مالی  از استفاده که است

  بیشتر  در  حال،  این  با(.  2018  4سوتار   و  هریگان  ویلک،  ؛2017  3کوهتاماکی   و  نیمی  هاکالا،  ؛2017  2همکاران

بلاغت)روایتگری  .  است  بوده  شود،  می  استفاده  بازاریابی  ارتباطات  در  که   کلماتی  عنوان  به  لفاظی  بر  تمرکز  مطالعات

  مورد زمینه این  در هنوز اهداف، به رسیدن راهبرد  یا فلسفه بیانگر زیربنایی،  منطق یک عنوان  به و اعتبار بخشی(

 . است  نگرفته  قرار  بررسی

روایت گری    واقع،  در.  دهد  می  تغییر  را  واقعیت  عمل،  و  فکر  وساطت  با  که  روایت گری مالی،گفتمانی است

  دهد   می  شکل  و  غنی  موضوعی  یا  موقعیت  از  را  مخاطب  درک  و  کند  می  دخالت  آن  در  نیز  واقعیت  توصیف  در  مالی

  ، (2014  ،5فینلیسون)  «کردن  متقاعد  و  کردن،  خشنود  اثبات،»  طریق  از.  کند  می  دعوت  آن  به  پاسخگویی  به  را  او  و

  عمل بخشالهام  و  دهدمی تغییر را هانگرش  دهد،می قرار مذاکره مورد را هاقضاوت  و ترجیحات روایت گری مالی

مالی.  شودمی گری  ی  روایت    می  ایجاد  را  جدیدی  ادراکات  و  معانی   زیرا  است،  تغییر  سازنده 

 .(6،2017کند)هاتسیزدیوو 

  برابر   در  یا  هستند  تغییر  دنبال  به  که  جمعی عوامل  عنوان  به  اجتماعی  های   جنبش  طبیعی،  طور  به  بنابراین،

  محققان   1960  دهه   از  که   متحده  ایالات  در  ویژه  به  اند،  کرده  جلب  خود  به  را  سخنوران  توجه  کنند،  می  مقاومت  آن

  کرده  بررسی  را  اجتماعی  های  جنبش  گفتمان  در  رفته  کار  به  روایت گری مالی  راهبردهای  سیستماتیک  طور  به

 هاییجنبش   روایت گری مالی  از را  معاصر  آثار  قبلی،  های کاوش   این  ;1983 ،1980  ،1978  ،7کاتکارت   مانند)   اند

  کنند،   مقاومت  آن  برابر  در   یا  کنند  ایجاد  را  سیاسی  و  اجتماعی  محیطی،  مشکلات  با  مرتبط  تغییرات  خواهندمی  که

 ، 2003  ،12شوارتزه   ;2001  ،11پیزلو   ;2014  ،10همکاران  و  پیپلز  ;9،2011لاکوف   ؛2001  ،8دلوکا   مانند)  سازدمی   آگاه

 کلمات،   -   نمادها  از  تاکتیکی  استفاده  چگونه  که  است  این  موضوع  پژوهش،  این  مرکز  در (.  2008  ،13سواکول   ;2006

 کنیم  عمل  آن  اساس  بر  تا  کندمی  دعوت  را  ما  و  کندمی  کمک  واقعیت  از  ما  درک  به  -  بدن  تصاویر،  ها،نشانه 

  « نمادین  منابع  مدیریت»  را  آن  براون و  موریس  که  چیزی  گرایی،  کنش  روایت گری مالی(.  14،2017هاتسیزدیوو )

 . است  خورده  گره  اجتماعی  تغییر  ایجاد  برای  هایی  تلاش  و  ها  فراخوان  با  نامند،  می
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  کند   می  ترسیم  را  عمومی  گفتمان  از  شکلی  روایت گری مالی،  تحلیل  تئوری  ابزارهای  از  استفاده  با  تحقیق  این

  همراه  تغییر  تأثیرگذاری  با  همچنین  و  تولید  و  سازماندهی  نئولیبرالی  های  شیوه   هژمونی  برابر  در  مقاومت  با  که

  که   دهدمی  نشان  تحقیق   این.  افتد  می  اتفاق  تقابل  شرایط  در  که.  است  فرآیند  یک   این  که   کند  می  تأیید  و  است

  به  و  منسجم   درک  یک  فاقد  ما  هنوز  اما  دانستند،می  مرتبط  تقابل  با  را  اجتماعی  هایجنبش  قبلاً  سخنوران  اگرچه

  کار  به  آنها  توسط  که  هستیم  روایت گری مالی و اعتبار بخش محتوای گزارشات مالی  نوع  از  سیاسی  خاص  طور

 که  است   بلاغت  از  شکلی  این.  بکشند  چالش  به  را  مسلط  نئولیبرالی  هایروایت   و  هاچارچوب   خواهندمی  که  رودمی

روایت گری مالی و    که  دهد  می  نشان  و کند  می  معرفی  برانگیز  بحث  روایت گری مالی  عنوان  به  را  آن  تحقیق  این

 اعتبار بخش محتوای گزارشات مالی چگونه بر عملکردهای واقعی تاثیر گذار هستند.

روایت    مورد  در   بحث  با  و  شود  می  آغاز   در مورد حرفه حسابداری و حسابرسی  مختصری  معرفی   با  تحقیق  این

  تنها   نه  که  شود می  تعریف  بلاغت  از  شکلی  عنوان  به  که  یابد،  می ادامه  گری مالی و اعتبار بخشی گزارشات مالی

و دیدگاهی را  .  شود  می  ثبت  نیز  عمومی  انظار  در  بلکه  کند،  می  بیان  هژمونیک  حوزه  یک  علیه  را  خود  مخالفت

مطرح می کند که نمایانگر چگونگی درآمیختن واقعیت های عملکردی افراد تاثیر گذار در شرکتها با روایت گری  

  نشان  تحقیق  این.  مالی می باشد که می تواند موجب منحرف شدن افکار استفاده کنندگان از صورتهای مالی گردد

عملکرد های    از  عمومی  درک  بر  چگونه  خواهد داد که روایت گری مالی و اعتبار بخش محتوای گزارشات مالی

 طبیعی  و  اجتماعی  های  محیط.  است  گذاشته  تأثیر  شرکتها )مانند فروش، بهای تمام شده و حتی سودآوری...(

 هاییحوزه   از  فراتر  که  است  هاییمکانیسم  و  ساختارها  به  وابسته  همیشه  کردن  متقاعد  برای  تلاش  نتیجه  اگرچه

  بر را تحلیلی  نور ، روایت گری مالی و اعتبار بخش محتوای گزارشات مالی مطالعه کنند،می دنبال را آن که است

روایت    نقش  به  همچنین.  افکندمی   تجزیه و تحلیل اطلاعات ارائه شده  برای  هااستدلال   ارائه  و  بندیقالب   فرآیندهای

 . کند  می  اشاره  عامل  و  ساختار  بین  میانجیگری  در  گری مالی

توان به یک چارچوب جامع و یکپارچه  بدین ترتیب، با ترکیب و تلفیق ابعاد مختلف نظری مطرح شده، می

اعتبار بخش محتوای گزارشات مالی دست یافت. بر این اساس، برای تبیین تاثیر نوع روایت مدل   گری مالی بر 

گیرد: نظریه ارتباطات سازمانی )با تمرکز بر اقناع و  این پژوهش بر مبنای ادغام پنج رکن اصلی شکل می نهایی

های شناختی(، اخلاق حرفهای )با  ساختار زبانی(، روانشناسی ادراکی )با محوریت پردازش اطلاعات و سوگیری 

طرفی(، نظریه مشروعیت )با درنظرگیری انگیزههای پاسخگویی اجتماعی( و نظریه ذینفعان  تأکید بر صداقت و بی

گری مالی نه به عنوان یک فعالیت مکانیکی،  ای اطلاعاتی(. در این مدل یکپارچه، روایت )با توجه به چندگانگی نیازه

شود که از طریق تعامل پیچیده عوامل  در نظر گرفته می فرآیند پویای تفسیر و ساختن واقعیت بلکه به مثابه یک

سازمانی )مانند فشار مقررات و انتظارات  های مدیریت و فرهنگ شفافیت(، عوامل برون سازمانی )مانند انگیزه درون

های محتوایی )مانند ساختار ارائه و سطح شفافیت( بر ارکان اعتبارساز گزارش شامل کیفیت  ذینفعان( و ویژگی

گذارد. این  ای و فناوری تاثیر می های محتوای گزارش، اعتبارسنجی خارجی، عوامل زمینهحاکمیت شرکتی، ویژگی 

می تاکید  اثرگذاریمدل  که  یکروایت   کند  بلکه  نیست،  ساده  خطی  رابطه  یک  اعتبار،  بر  پویای   گری  چرخه 

گذارد  است که در آن سبک روایت )تحلیلی، داستانی، دفاعی یا شفاف( از یک سو بر ادراک ذینفعان تاثیر می  تقابلی
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کند که به نوبه  گذاری یا نظارت( بازخوردهایی ایجاد میهای آنان )به شکل اعتماد، سرمایهو از سوی دیگر، پاسخ

نماید. بنابراین، این  گری سازمان و حتی الزامات نظارتی را در بلندمدت تعدیل و اصلاح میخود فرهنگ روایت 

یک ارائه  با  نظری  نظریه چارچوب  میان  شکاف  تنها  نه  چندسطحی،  علیتی  و  نظام  حسابداری  کلاسیک  های 

ارتباطی نوین  می -رویکردهای  پر  را  مکانیسمادراکی  با شناسایی  بلکه  نقش  کند،  )مانند  تعدیلگر  و  واسطه  های 

و   محققان  اختیار  در  را  قدرتمندی  تحلیلی  ابزار  شفاف(،  روایت  تاثیر  تضعیف  یا  تقویت  در  سازمانی  فرهنگ 

های مالی های کمیّ، بر طراحی و ارزیابی روایت تا بتوانند به جای تمرکز صرف بر جنبه  دهدگذاران قرار می سیاست 

های مالی را به عنوان سنگ بنای کارایی بازار  اثربخش متمرکز شوند و از این رهگذر، اعتماد عمومی به گزارش 

 .سرمایه تقویت نمایند
 

 پیشینه پژوهش 

ارتباط   آنها پرداخت. یبر حق الزحمه حسابرس یو حسابدار  روایتگری مالی  یدگیچیپ ریتأثبه بررسی  2024 1لیو 

است    یقو  یزمان  جهینت  نی. اکندی م  دایپ   یحسابرس  یهانهیبا هز  یو حسابدار  یمال  یتگریروا  یدگیچیپ  نیب  یمثبت

رابطه    کیمقاله    نیا  ن،ی. علاوه بر ادیریدر نظر بگ   یزبان  یدگیچیپ  یبرا  ینیگزیجا  اریرا به عنوان مع  لیکه اندازه فا

  ، ی تجار  یهاسک یرگزارش سالانه،  ژهیرا در بخش و  یمال یتگر یروا یدگیچی و پ یالزحمه حسابرسحق  نیمثبت ب

  دهند یم  شیخود را افزا  یحسابرس  یهاتلاش   یزمان  یکه حسابرسان ژاپن  دهدی نشان م  هاافتهی  نی. اکندی گزارش م

 باشند.   ترده یچیپ  یمال  یهاو صورت  یمتن  یاز نظر افشا  انشانیکه مشتر

همکاران  و  بررسی    2024  2بونه  ب  -برداشت    تیریمد  یاستراتژ به    گری تیروا  یموضوع  یریسوگ  نیرابطه 

  یتگری روا  یموضوع  یریسوگ  نیارتباط مثبت ب  کی  ی پرداختند. نتایج نشان داد کهنمودار مال  فیو تحر  یحسابدار 

کند،    یکمک م  یموضوع  یر یاثرات سوگ  تیکه اعوجاج نمودار به تقو  نشیب  ن یرا بر اساس ا  ینمودار مال  فیو تحر

 یموضوع   یر یسوگ  نیرابطه باستراتژی مدیریت برداشت  که    همچنین نتایج نشان دادو بالعکس.    کردند  ینیب  شیپ

 را تحت تاثیر قرار می دهد.  ینمودار مال  فیو تحر  یحسابدار   یتگر یروا

  ها   نهی: زبان و هزیبخش عموم  یحسابرس   شنهاداتیدر پ  ریتاث  تیریمدبه بررسی    2023  3چانگ و همکاران 

مطابقت دارد. در    یحسابرس  یبازار شرکت ها  یها   یبا استراتژ  شنهاداتیدهد که پ  ینشان م  جینتا  پرداختند.

  کنند، یاستفاده م یاز زبان تجار شتریب ی رتخصصیکوچک و غ یهاشرکت  یشنهادها یها، پشرکت  ریبا سا سهیمقا

  ن ی همچن  جی. نتاکنندی ماستفاده    یشتریب  یستگیاز زبان شا  یدولت  یتخصص  یهاشرکت   شنهاداتیکه پ  یدر حال

و با    نهیکم هز  یاز شرکت ها   یاریمتحده شامل بس  الاتیا  یبخش دولت  یها   حسابرسیدهد که بازار    ینشان م

 است.    نییپا  تیفیک
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  روایتگری   در  زبان  نقش  بررسی  به  مطالعه  این  به بررسی روایتگری مالی در اسپانیا پرداخت.  2021  1گیسبرت

 شناسایی   وکارهاکسب   عملکرد  از  کاربران  ادراک  به  دهیشکل   در  کلیدی  ابزار  عنوان  به  زبان.  پردازدمی   اسپانیا  مالی

  ارتباط   نحوه  درباره  ارزشمندی  بینش  شوند،می   ارائه  کمی  هایداده   با  همراه  که  مالی  هایروایت   تحلیل.  است  شده

  روی پیش   هایچالش   همچنین  پژوهش  این.  کندمی   فراهم  هاشرکت   آتی  اندازهایچشم   و  ذینفعان  با  هاسازمان 

 .دهدمی   قرار  توجه  مورد  را  محاسباتی  شناسیزبان   و  حسابداری  تلفیق  حوزه  در  آینده  تحقیقات

و   جیمقاله نتا  نیاپرداختند.  یمال گریتیروا یساز مشترک خلاصه  فهیوظبه بررسی  2020 2الحاج و همکاران 

.  کندی را ارائه م  ایتانیسالانه بر  یهاگزارش   یسازدر خلاصه   یمال  گریتیروا  یسازمشترک خلاصه   فهیوظ  یهاافتهی

 یسازمانده   یمال  گریتیروا  یو خلاصه ساز  یمال  تیکارگاه پردازش روا  نیاز اول  یمشترک به عنوان بخش  فهیوظ

  ا ی  یانتزاع  یساز خلاصه  یهاک یها و تکناست که استفاده از روش   یاصل  فهیوظ  کی  املمشترک ش  فهیشد. وظ

نتایج نشان داد که روایتگری مالی است.    ایتانیسالانه بر  یمال  یهاخودکار گزارش   یسازخلاصه   یبرا  یاستخراج

 تحت تاثیر خلاصه سازی قرار می گیرد.

نشان دادن ارزش و    یمال  تیروا  ی سازهدف خلاصه   ی پرداخت.مال  تی خلاصه روابه بررسی    2019  3ال حاج 

است که معمولاً به عنوان    یسینوشته شده به زبان انگل  ین مالوخودکار متن در مت  یساز اعمال خلاصه   یهاچالش 

 .  شودیم  ادیاز آن    یمال  گریتیروا  یافشا 

در صورت    یتیروا  یحسابدار یافشاو   یمال یتگریروا  یها  یدگیچیپبه بررسی    2019  4دی سوزا و همکاران 

سازگار است و    تیریمد  یسازمبهم  هیبا فرض  هاافتهیی پرداختند. یخوانا  یها  یژگیبر اساس و  ی لی: تحلیمال  یها

 یمنف   یپنهان کردن اطلاعات مال  یبرا  بنده یعنوان فربه   دهیچیپ  یهاتیکه روا کندیموضوع کمک م  نیبه درک ا

شرکت    یبر عملکرد فعل  یمنف  ریگذشته تأث   دهیچینشان داده شده است که اطلاعات پ  نی. همچنشوندیاستفاده م

 تر هستند.   نهیموثرتر و پرهز  لیتحل  ندیدر فرآ  دهیچیپ  یها   تیروا  نیبراها دارد. بنا

  ی شده با اندازه شرکت حسابرس  هیتجز  یحسابرس  گزارشخوانایی    ( به بررسی تفاوت2019)  5چانگ و همکاران 

دارد.    یحسابرس  گزارشخواندن    تیدر قابل  یقابل توجه  ریتأث  یاندازه شرکت حسابرس  نشان داد  ها  افتهپرداختند. ی

ا بر  از    یشرکتها   گزارش حسابرسیدهد که    ینشان م  شده  هیخواندن تجز  لقاب  یارها ی، مع  نیعلاوه  کوچکتر 

  ی قو   تیبزرگتر نشانگر ساختار روا  هایشرکت  گزارش حسابرسیکه    یتر دارند ، در حال  ی( قو قی انسجام متن )عم

 است.    گزارش حسابرسیعناصر    نیرابطه( در ب  یتر و ارتباط بالاتر )شاخص ها 

بیان می دارد    شرکت  یحسابرس  خوانایی گزارشو    مالیخوانایی گزارش  ( در تحقیقی با عنوان  2019)  6جان 

  ی دارا کنند ،  یرا پرداخت م  یبالاتر  یحسابرس   یها  نهیهز  با خوانایی کمتر،  یمال  یبا صورت ها   ییها  شرکتکه  

  کنند ، و   یم  افتیاصلاح شده را در  گزارش حسابرسیهستند ، احتمالاً    یمدت گزارش حسابرس   یطولان  ریتأخ
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 یم  لیرا تحم  یشتریتعامل ب  سکیشرکت ها ر  نیدهد که ا  ینشان م  نیدارند و ا  یحسابرسان بالاتر   یمال  گردش

 ریسک حسابرسی افزایش یافته و در نهایت خوانایی گزارشات حسابرسی کاهش می یابند.   و   کنند

 ی قی: تحقیقیتلف  یحسابرس  یگزارش ها  ییو خوانا  یمال  یتگر یروا  یها  یژگیوبه بررسی    2016a  1فخ فخ 

همه استفاده کنندگان صورت    یگزارش ها برا نیدهد که ا  ینشان م  یتجرب  جینتاپرداخت.    از پرونده تونس  یاصل

  ی گزارش ها ییکننده بر خوانا نییر قابل توجه عوامل تعیتأث کسانی جی. نتاستیقابل خواندن ن یقیتلف یمال یها

 کند.  یم  دییرا تأ  یگزارش حسابرس  ریمانند اصلاح نظر حسابرس مستقل و تأخ  یحسابرس

حسابرسان با نظرات اصلاح شده:    ی گزارش ها  ییو خوانا  یمال  یتگریعملکرد روابه بررسی    2016bفخ فخ  

  ر یکه تصاو ی پرداخت. نتایج نشان داد  حسابرس   یگزارش ها   یالملل  نیب  یبر اساس استانداردها  شرفتهیپ  قیتحق

  ر ی. تصاو ستیکاملاً قابل درک ن  یمال  یاستفاده کنندگان صورت ها   یاصلاح شده برا   یاستاندارد شده گزارش ها 

 مطابقت ندارد.   یقواعد زبان  نیاصلاح شده حسابرسان با چند  یگزارش ها 

در مورد    یا  شرفتهیحسابرس: بازتاب پ  یالملل  نیب  گزارشاتخوانایی  ( در تحقیقی با عنوان  2015)  2فخ فخ 

را    ییگزارش ها  یحسابرسان مستقل بطور دوره ای بیان می دارد که  و الزامات زبان  یاصول هنجار   نی سازش ب

  تناقض م  یازهایدهد که در صورت ن  ینشان م   ج یکند. نتا  ی را خلاصه م  یحسابرس   ج یکنند که نتا  یمنتشر م

 کنند.   یساز  نهیخود را به  یگزارشها  د ی( ، حسابرسان مستقل بای در مقابل اصول زبان  یحسابرس  ی)استانداردها 

در شرکت    یمال  یگزارش ها  ییفهم و خوانا  تیبر قابل  یشرکت  یراهبر  یاثر سازو کارهابه بررسی    1402ناظم  

  ئت یاز نظر استقلال ه  یشرکت  تینشان داد، حاکم  جینتاپرداخت.    شده بورس اوراق بهادار تهران  رفتهیپذ  یها

  رفتهی پذ  یدر شرکت ها  رهی مد  ئتیگزارش ه  ییبر خوانا  رهیمد  ئتیو تعداد جلسات ه  یتیریمد  تیمالک  ره،یمد

 دارد.   یمعنادار  ریشده بورس اوراق بهادار تهران تاث

  ی پرداختند. این و لحن گزارش حسابرس ییبر خوانا یانسان هیسرما ریتاثبه بررسی  1402لعل بار و همکاران 

  دهد می  نشان  هایافته.  کندمی  بررسی  را   حسابرسی  هایگزارش  لحن  و  خوانایی  بر  انسانی  سرمایه  تأثیر  مطالعه

 فهم   قابل  هایگزارش   تولید  در  ایکننده تعیین  نقش  حسابرسی  تیم  اعضای  ارتباطی  هایمهارت  و  فنی   تخصص

  را  گزارش   درک  گرافیک،  و  جداول  مانند  بصری   ابزارهای  و  متناسب  فنی  اصطلاحات  مناسب،  لحن   از  استفاده.  دارد

  های گزارش  کیفیت بهبود در انسانی سرمایه اهمیت بر تحقیق این. کندمی تسهیل مختلف کنندگاناستفاده  برای

 . کندمی  تأکید  اطلاعات  مؤثر  انتقال  و  حسابرسی

مال  ییخوانا  ریتاثبه بررسی    1401مهدوی و همکاران   اعتبار تجار  یگزارش    یی بر نقش توانا  دیبا تاک  یبر 

دهد که   یحاصل شده نشان م  جینتاپرداختند.    شده در بورس اوراق بهادار تهران  رفتهیپذ  یدر شرکتها   تیریمد

  ی مال  یکه گزارش ها   ییشرکتها  ،یدار دارد. به عبارت  یمعن  میارتباط مستق  یبا  اعتبار تجار  یگزارش مال  ییخوانا

دهد که    ینشان م  یاضاف  لیتحل  هیکنند. تجز  یم  افتی کنندگان در  نیاز تام  ی شتریب  یدارند اعتبار تجار  یخواناتر 

 کند.  یم  تیو تقو  لیرا تعد  یو اعتبار تجار  ییمثبت خوانا  اطارتب   ت،یری مد  ییتوانا
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( بر قضاوت  یو سبک پردازش اطلاعات )خبرگ  ییخوانا  ،یاحساس زبان  ریتاثبه بررسی    1399فغفور و همکاران  

اعلان    هیاطلاع  فیضع  ییمثبت و خوانا  ی نشان داد احساس زبان  ی پرداختند. نتایجشی: شواهد آزماگذارانهیسرما

اعلان    هیاطلاع  فیضع  ییمثبت و خوانا  یاحساس زبان  نیمثبت دارد. همچن  ریتاث  گذارانه یسود بر قضاوت سرما

استفاده    طلاعاتپردازش ا  یبرا   یبرخوردارند و از سبک شهود   یکمتر  یکه از خبرگ  یگذارانهیسود بر قضاوت سرما

پردازش    یبرا  یلیبرخوردارند و از سبک تحل  ی شتریب  یکه از خبرگ  یگذارانهیمثبت و بر قضاوت سرما  ریتاث  کنند،یم

م استفاده  نتا  یمنف  ریتاث  کنند،ی اطلاعات  مجموع  در  حما  دی مو  قیتحق  نیا  جیدارد.  لزوم  که  است  از    تیآن 

استفاده از احساس    نیو همچن  ییخوانا  شیافزا  یبرا   ییهاتورالعمل ارائه دس  لهیکمتر خبره به وس  گذارانهیسرما

 . رسدی به نظر م  یضرور  یگذار امر قانون   یشرکت توسط نهادها   یمتناسب با عملکرد کل  یزبان

ی پرداختند.  زبان  کردیرو  کیگزارش حسابرس:    ییعوامل موثر بر خوانا  یبررس به    1398عباس زاده و همکاران  

تفاوت دارد. دوم،    گریکدیدوره پژوهش با    یحسابرس صادره ط  یهاگزارش   یینشان داد که اول، سطح خوانا  جینتا

شرکت    یهای ژگی( و وگزارش سنده یحسابرس )موسسه و نو  یهای ژگیو  ریحسابرس تحت تاث  یهاگزارش   ییخوانا

  بی گزارش حسابرس به ترت  ییخوانا  زانیم  کنندهنییتع  یرها یمتغ  نی. سوم، مهمترردیگی قرار م  یدگی مورد رس

 یی خوانا  یقی)تلف  یمال  یهابودن/نبودن صورت   یقی(، تلفیمنف  ری)تاث  یموسسه حسابرس  عبارتند از: اندازه   تیاهم

  ر ی)تاث  یدگی شرکت مورد رس  ی(، نسبت ارزش بازار به ارزش دفتریمنف  ری)تاث  یدگیکمتر(، اندازه شرکت مورد رس

در ارائه گزارش حسابرس منجر به    ری(. چهارم، تاخ شتریب  یینشده خوانا  لی)تعد  سمثبت( و نوع گزارش حسابر 

 .گرددیآن م  ییکاهش خوانا

  ت ی داستان و روا  دگاهیاز د  یو حسابدار   یمال  یبه گزارشگر  ینگاهبه بررسی    1394مسیح آبادی و همکاران  

 پرداختند.  

  داستانی  هاییروایت   مثابه  به  را  هاآن  و  پردازدمی   حسابداری  هایگزارش   تحلیل  به  ادبی  رویکردی  با  پژوهش  این

 مالی  هایگزارش   ادبی  ساختار  و(  منفی  یا  مثبت)  لحن  که  دهدمی   نشان  مطالعه.  گیردمی   نظر  در  شرکت  عملکرد  از

  های بینش   داستانی  رویکرد  این.  دارد  کنندگاناستفاده   سایر  و  گذارانسرمایه  قضاوت  و  درک  بر  توجهیقابل  تأثیر

 .دهدمی   ارائه  زبانی  و  روایی  عناصر  به  توجه  طریق  از  مالی  ارتباطات  بهبود  و  تحلیل  برای  را  جدیدی

 

 سوال های پژوهش   -3

 است؟   چگونه  مالی  گزارشات  محتوای  بخش  اعتبار  بر  مالی  گری  روایت  نوع  تاثیر  الگوی  ارائه

 

 روش پژوهش  -4

  شامل  آماری  جامعه.  است  کرده  استفاده  بنیادداده  روش  از  اکتشافی،  ماهیت  و  ایتوسعه   هدف  با  حاضر  پژوهش

  انتخاب   برفی  گلوله  و  هدفمند  گیرینمونه  با  که  بود  حسابداری  حوزه  نظرانصاحب   و  مشاوران  مدیران،  خبرگان،

  جمعاً )  تراضافه   نفر  3  با  اطمینان  برای  اما  رسید،  نظری  اشباع  به  نفر  27  با  ساختاریافتهنیمه   مصاحبه  از  پس.  شدند

  گیری، پی  از  پس  که  شد  ارسال  الکترونیکی  و  حضوری  صورت  به  هاپرسشنامه   همزمان.  یافت  ادامه  مصاحبه(  نفر  30
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  با   پژوهشگر   ابتدا:  شد  انجام  مرحله  شش  در  کدگذاری  فرآیند  .گردید  استفاده  تحلیل  برای  سالم  پرسشنامه  25

  مرحله  در.  شد  بندیفهرست   و  استخراج  اولیه  کدهای  سپس.  یافت  دست  عمیقی   درک   به  هاداده   در  وریغوطه 

  ها گویه  شبکه  ترسیم  شامل  چهارم  مرحله.  شدند  بندیدسته   هاگویه  قالب  در  و   تحلیل  ترکلان   سطح  در  کدها  سوم،

  بر   هاداده  و   تثبیت  هاگویه  نهایی  شبکه  پنجم  مرحله  در.  بود(  پوشانهم  یا  نامرتبط  هایگویه   حذف)  هاآن   اصلاح  و

  روایی،   تضمین  برای   .گردید  تدوین  نهایی  گزارش  ها،گویه   تکمیل  با  ششم  مرحله  در   نهایتاً.  شدند  تحلیل  اساس   این

  رویکرد  با  خبرگان  توسط  بررسی(  2  شوندگانمصاحبه   توسط  کدها  بازبینی(  1:  شد  استفاده  راهبرد  دو  از

  همان   در  هامصاحبه  متن  سازیپیاده   و  ضبط  شامل  فرآیندها  دقیق  مستندسازی  طریق  از  نیز  پایایی.  نگریچندسویه

  کاربردی  کیفی مدل استخراج نهایی، خروجی. شد حاصل هاداده  استقرایی بندی دسته و مند،نظام  کدگذاری روز،

 .بود  خبرگان   و  کنندگانمشارکت   نهایی  تایید  با  حسابرسی  در  اطلاعات  فناوری

 

 یافته های پژوهش -5

  بدین.  آمد  به دست  شوندگان  مصاحبه  از  که  است  هایی  داده  تحلیل  و  تجزیه  حاصل  حاضر  پژوهش  های  یافته

  پس  و شد داده گوش بار چند شده های ضبط مصاحبه تک تک پایه گویه های استخراج برای اول گام در منظور

 هایی   گویه  ها  مصاحبه  متن  تحلیل  از  استفاده  با  دوم  گام  در.  استخراج شد  مصاحبه  هر  به  مربور  گویه های  تایپ  از

به    ها  مصاحبه  متن  از  گویه  34  اساس  این  بر.  شدند   شناسایی  بودند  مختلف  بین متغیرهای  رابطة  دهندة  نشان  که

 آمد.   دست

 
 شده شناسایی گویه های بندی دسته از ای نمونه1جدول شماره 

 گویه فرعی  گویه اصلی ردیف  متغیر

عوامل موثر بر نوع  

 روایتگری مالی 

1 

درون   عوامل

 سازمانی)ذاتی شرکت( 

 اهداف مدیریت و استراتژی شرکت 

 فرهنگ سازمانی و حاکمیت شرکتی  2

 عملکرد مالی شرکت  3

 های ذینفعان داخلی ویژگی 4

5 

سازمانی  برون عوامل

 )محیطی( 

 مقررات و استانداردهای حسابداری 

 فشار ذینفعان خارجی  6

 شرایط اقتصادی و صنعتی  7

 هنجارهای فرهنگی و اجتماعی  8

 تحولات فناوری اطلاعات  9

10 

 عوامل محتوایی 

 ساختار گزارش 

 زبان روایت  11

 تاکید بر معیارهای غیرمالی  12

 روایت متنی کلاسیک  ساختار ارائه  13
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 گویه فرعی  گویه اصلی ردیف  متغیر

 محور روایت بصری 14

 روایت تعاملی  15

 روایت داستانی  16

17 
 سطح شفافیت 

 روایت شفاف 

 روایت مبهم  18

عوامل موثر بر   

اعتبار بخش  

محتوای گزارشات  

 مالی 

19 
کیفیت حاکمیت شرکتی  

 و ساختار نظارتی

 استقلال و تخصص هیئت مدیره/کمیته حسابرسی 

 های کنترل داخلی قوی سیستم 20

 گری مدیریت ایحرفه 21

22 

های محتوای  ویژگی

 گزارش 

 طرفی توازن و بی

 بودن شفافیت و مشخص 23

 سازگاری و قابلیت مقایسه  24

 ارتباط محتوا  25

26 

 اعتبارسنجی خارجی 

 حسابرسی مستقل 

 نظارت مقامات ناظر  27

 ها بندیگران مالی و رتبهتحلیل 28

 فشار سهامداران فعال  29

30 

 ای و رفتاری عوامل زمینه

 تهدیدات خودخدمتی

 فشارهای بازار سرمایه  31

 وکار پیچیدگی کسب 32

فناوری و نوآوری در   33

 دهی گزارش

 محور استفاده از ابزارهای داده

 دهی تعاملی گزارش 34

 

 اطلاعات    تحلیل و تجزیه  روش

 نتایج  تفسیر  و   وتحلیلتجزیه  و  هافرضیه  آزمون  و  اطلاعات  بندیدسته  پژوهش،  هر  هایبخش  ترینمهم  از  یکی

  آمار   موضوع  و  پژوهش  عینی  نتایج  و  تجربی  هایداده   دار   نظام  و  کامل  و  دقیق  بیان  توصیفی  آمار  موضوع.  است

 تبدیل  از  پس  شده  گردآوری  اطلاعات  نیز  پژوهش  این  در.  است  آنها  اعتبار  و  اهمیت  میزان  تعیین  و  تفسیر  توصیفی،

  و استنباطی  آمار از  استفاده با و شده وتحلیلتجزیه توصیفی آمار از استفاده  با متغیرها مقادیر استخراج و ارقام به

 توصیفی  هایدربخش .  است  شده  گیریتصمیم  پژوهش  هایپرسش   رد  یا  تایید  مورد  در  پژوهش  پرسش های  آزمون

  بخش   در.  است  شده  وتحلیلتجزیه  و  بندیدسته   نامه  پرسش  شناختی  جمعیت  هایسوال   از  یک  هر  هایداده   ابتدا

 . است  شده  وتحلیلتجزیه  PLS  افزارنرم   از  استفاده  با  استنباطی
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 شناختی  جمعیت  و توصیفی آمار 

  44  و  مـرد نفـر 96 پاسخ دهنـدگان بین در. است  شده ارائه 2 جدول در پژوهش شناختی  جمعیت نتایج خلاصه

سابقه   نظر از. دادند اختصاص خود به درصد 68.57 از بیش با مردان را فراوانی درصد بیشترین که زن بودند نفـر

کمتر    طبقه  به  مربوط  فراوانی  کمترین  و  درصد  45.71  با  سال  20  تا  10  طبقه  به  فراوانی مربوط  بیشترین  خدمتی،

 .  بوده اند(  درصد  55.71)  شاغلین موسسات حسابرسی  اکثـر پاسخ دهندگان.  است  بوده  درصد  2.86  با  سال  5از  

  میشود   ملاحظه  که  همانگونه.  است  شده  داده  نشان  3  جدول  در  متغیرها  توصیفی  آمار  به  مربوط  اطلاعات

  میانگین   و  3.894  حسابرسی برابر  موسسات  کار  و  کسب  بر  موثر  اجتماعی  عوامل  مؤلفه  به  افراد  پاسخ  میانگین

 . است  3.974رسمی برابـر    حسابداران  جامعه  عضو  حسابرسی  موسسات  کار  و  کسب  موفقیت  مؤلفه  به  افراد  پاسخ

 
 پاسخ دهندگان   جمعیت شناختی ویژگیهای 2  جدول

 درصد فراوانی  طبقه متغیر درصد فراوانی  طبقه متغیر

 جنسیت
رشته   %69.01 98 مرد

 تحصیلی

 %25.35 36 حسابرسی 

 %74.65 106 حسابداری  %30.99 44 زن 

میزان  

 تحصیلات 

 %15.49 22 کارشناسی 
محل  

 اشتغال 

 %54.93 78 موسسات حسابرسی 

 %22.54 32 دانشگاه ها  %38.73 55 کارشناسی ارشد 

 %22.54 32 سایر  %21.13 30 دانشجوی دکتری 

 %24.65 35 دکتری

سابقه  

 خدمت 

 %4.23 6 سال  5کمتر از 

 شغل 

 %22.54 32 سال   10تا  5بین  %56.34 80 حسابرسی 

 %45.07 64 سال  20تا  10بین  %21.13 30 حسابداری 

 %28.17 40 سال  20بیشتر از   %22.54 32 استاد دانشگاه 

هر   جمع

 طبقه
 142 100 % 

هر   جمع

 طبقه
 142 100 % 

 
 آمار توصیفی متغیرها  3 جدول

 کشیدگی  چولگی انحراف استاندارد  میانگین  

874/3 عوامل درون سازمانی)ذاتی شرکت(   5962/0  398/0  386/1  

854/3 سازمانی )محیطی( عوامل برون  6032/0  401/0  412/1  

795/3 عوامل محتوایی   5986/0  362/0  305/1  

995/3 ساختار ارائه   6147/0  419/0  518/1  

879/3 سطح شفافیت   5241/0  422/0  546/1  

023/4 کیفیت حاکمیت شرکتی و ساختار نظارتی  6532/0  325/0  223/1  

793/3 های محتوای گزارش ویژگی  6149/0  316/0  212/1  
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 کشیدگی  چولگی انحراف استاندارد  میانگین  

120/4 اعتبارسنجی خارجی   5412/0  412/0  485/1  

648/3 ای و رفتاری عوامل زمینه  5698/0  415/0  503/1  

123/4 دهیفناوری و نوآوری در گزارش  5874/0  484/0  614/1  

 

 پژوهش  استنباطی  آمار 

 روایی و پایایی

  آن  برای  بزرگی  عدد  اگر  که  معنی  این  به .  آشکار  متغیرهای  درونی  سازگاری  تعیین  برای  است  معیاری  سازه  پایایی

 به  معیار  این. هستند واحدی موضوع دهنده نشان سازگاری طوربه معیارها تمام که معناست این به شود محاسبه

  این.  گرددمی  بیان  سازه  یک  عاملی  بارهای  مجموع  مربع  مبنای  بر  پایایی.  دارد  شباهت  نیز  کرونباخ  آلفای  مفهوم

 . دارد  وجود  هاداده   میان  درونی  سازگاری  کرد،  ادعا  بتوان  تا  باشد  7/0  از  بزرگتر  باید  معتبر  منابع  اساس  بر  مقدار

 
 پایایی ترکیبی و آلفای کرونباخ 4جدول شماره

 پایایی ترکیبی  آلفای کرونباخ 

759/0 عوامل درون سازمانی)ذاتی شرکت(   784/0  

853/0 سازمانی )محیطی( عوامل برون  761/0  

861/0 عوامل محتوایی   798/0  

759/0 ساختار ارائه   812/0  

745/0 سطح شفافیت   832/0  

785/0 کیفیت حاکمیت شرکتی و ساختار نظارتی  814/0  

842/0 های محتوای گزارش ویژگی  825/0  

861/0 اعتبارسنجی خارجی   783/0  

897/0 ای و رفتاری عوامل زمینه  761/0  

874/0 دهیفناوری و نوآوری در گزارش  755/0  

 

  باشد می   7/0  بالای  کرونباخ  آلفای  ضریب  و  ترکیبی  پایایی  مقادیر  کلیه  شودمی  ملاحظه  بالا  جدول  در  که  همانطور

 و از اعتبار بالای پرسشنامه حکایت داشتند.   گردید  تأیید  ابزار  پایایی  نتیجه  در

  5/0  مقدار  از  تقریباً  استخراجی  هایواریانس   میانگین  مقادیر  تمامی  است  شده  داده  نشان  5  جدول  در   که  همانطور

 .گردید  تأیید  نیز  همگرا  روایی  شرط  دومین  نتیجه  در  هستند،  بالاتر

برازش در حد قابل قبولی دست آمده برای شاخص مشخص است کلیه مقدار به   7  همانطور که در جدول های 

 باشند بر این اساس برازش کلیت مدل تأیید گردید.می

 



 نويسنده و همکاران/  يمال يها بر اعتبار گزارش  يمال يگرتي روا ریتأث ي ساختار يالگو  يطراح 

 1406زمستان   / 64پیاپي  / 16دوره  563

 (AVEهای استخراجی )نتایج میانگین واریانس 5جدول شماره 

 ی استخراج یهاانس یوار  نیانگیم جینتا 

684/0 عوامل درون سازمانی)ذاتی شرکت(   

673/0 سازمانی )محیطی( عوامل برون  

812/0 عوامل محتوایی   

762/0 ساختار ارائه   

736/0 سطح شفافیت   

768/0 کیفیت حاکمیت شرکتی و ساختار نظارتی  

836/0 های محتوای گزارش ویژگی  

654/0 اعتبارسنجی خارجی   

725/0 ای و رفتاری عوامل زمینه  

709/0 دهیفناوری و نوآوری در گزارش  

 

 Q2ی بینی کنندهو معیار پیش F2، اندازه اثر R2ضریب تعیین نتایج  6جدول شماره 

 R2 F2 Q2 

652/0 عوامل درون سازمانی)ذاتی شرکت(   264/0  384/0  

554/0 سازمانی )محیطی( عوامل برون  255/0  336/0  

589/0 عوامل محتوایی   241/0  374/0  

695/0 ساختار ارائه   232/0  370/0  

674/0 سطح شفافیت   230/0  376/0  

778/0 کیفیت حاکمیت شرکتی و ساختار نظارتی  258/0  360/0  

749/0 های محتوای گزارش ویژگی  267/0  351/0  

731/0 اعتبارسنجی خارجی   284/0  346/0  

722/0 ای و رفتاری عوامل زمینه  271/0  368/0  

695/0 دهیفناوری و نوآوری در گزارش  278/0  385/0  

 

شود ضرایب مسیر در آزمون فرضیات بررسی  استفاده می   R2  ،F2  ،Q2برای برازش مدل درونی از ضرایب مسیر،  

به معنای    F2شده است. ضریب تعیین نشان می دهد ارتباط قوی بین متغیرهای تحقیق وجود دارد. اندازه اثر یا  

  0/ 35و    15/0،  02/0کند که مقادیر  های مدل را تعیین میی بین سازه باشد و رابطه توان تبیین کنندگی مدل می 

به ترتیب نشان از اندازه تأثیر کوچک، متوسط و بزرگ یک سازه بر سازه دیگر دارد. که توان پیش بینی کنندگی 

گیرد  تمامی مدل های این تحقیق در رده بزرگ قرار دارند. شاخص دیگری که در این مرحله مورد بررسی قرار می

های یک  ایر شاخص ها را در بین س باشد که درصد واریانس شاخصمدل می   Q2بینی کنندگی  شاخص توان پیش 

 بینی بالای مدل است.بالا نشان دهنده قدرت پیش   Q2دهد.  متغیر نشان می 
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 اصلی پژوهش های برازش مدلشاخص 7جدول شماره 

 مقدار مطلوب  کمیت عامل دوم کمیت عامل اول های برازش شاخص

 08/0کمتر از  SRMR 03/0 04/0 شاخص

 12/0کمتر از  rms Theta 102/0 98/0 شاخص

 9/0بیشتر از   NFI 936/0 945/0 شاخص

 

   مالی  گزارشات  محتوای  بخش  اعتبار بر  مالی  گری روایت نوع  اثرگذاری الگوی  نهایی مدل

با توجه به مطالب ذکر شده در بالا عوامل اصلی تاثیر گذار بر الگوی اثرگذاری نوع روایت گری مالی بر اعتبار بخش  

 یسازمان شرکت(، عوامل برون   ی)ذاتیشامل )عوامل درون سازمان  یمال  ی گر  تی روا  -1محتوای گزارشات مالی  شامل  

  تیفیشامل ) ک  یگزارشات مال  یاعتبار بخش محتوا   -2(  تی، ساختار ارائه،  سطح شفاف  یی(، عوامل محتوایطی)مح

  ، ی و رفتار  یانه یعوامل زم  ،یخارج یگزارش، اعتبارسنج یمحتوا یهایژگیو  ،یو ساختار نظارت یشرکت تیحاکم

 ( بوده است. یدهدر گزارش   یو نوآور  یفناور

نتایج مربوط به عوامل تاثیر گذار در دو حالت ضرایب استاندارد و ضرایب معناداری در زیر ارائه گردیده است  

باشند و همچنین خلاصه این دو شکل که در  میهای زیر مشخص  و با توجه به نتایج این دو حالت که در شکل

 جدول زیر آمده است. 
 

 
در  مالی گزارشات  محتوای بخش اعتبار بر مالی گری روایت نوع اثرگذاری الگوی نهایی مدلنتایج  1نمودار 

 حالت معناداری
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 مالی گزارشات محتوای بخش اعتبار بر مالی گری روایت نوع اثرگذاری الگوی نهایی مدلنتایج تحقیق  2نمودار  

 در حالت استاندارد 
 

 مالی گزارشات محتوای بخش اعتبار بر مالی گری روایت نوع اثرگذاری الگوی نهایی مدلخلاصه نتایج   8جدول 

 استاندارد  حالت در

 داریسطح معنی مقدار تی  ضریب مسیر  مولفه 

497/0 عوامل درون سازمانی)ذاتی شرکت(   865/9  000/0  

264/0 سازمانی )محیطی( عوامل برون  524/6  000/0  

236/0 عوامل محتوایی   103/6  000/0  

349/0 ساختار ارائه   235/8  000/0  

430/0 سطح شفافیت   305/9  000/0  

308/0 کیفیت حاکمیت شرکتی و ساختار نظارتی  324/8  000/0  

529/0 های محتوای گزارش ویژگی  267/10  000/0  

333/0 اعتبارسنجی خارجی   204/8  000/0  

225/0 ای و رفتاری عوامل زمینه  541/6  000/0  

266/0 دهیفناوری و نوآوری در گزارش  498/6  000/0  

 

 گری مالی بر اعتبار بخش محتوای گزارشات مالی الگوی اثرگذاری نوع روایت 

یک فرآیند پویا و چندلایه است که تحت تأثیر   اعتبار محتوای گزارشات مالی و  گری مالینوع روایت  ارتباط بین

ای و مبتنی گیرد. این اثرگذاری نه خطی، بلکه چرخه ای شکل می ای پیچیده از عوامل درونی، بیرونی، و زمینهشبکه 

 :بر تعامل متغیرهای کلیدی است که در سه محور اصلی قابل تحلیل است
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 عنوان نقطه آغاز گری مالی بهروایت  (1

شرکت است. محتوای آن ترکیبی  ابزار ساخت واقعیت مالی گری مالی صرفاً انتقال اطلاعات نیست، بلکهروایت 

 :است از 

درون  • مدیریتانگیزه  :سازمانیعوامل  سهام) های  ارزش  شکست پنهان .vs افزایش  فرهنگ  (هاسازی   ،

واقعی شرکت(پذیریابهام  .vs شفافیت ) سازمانی و عملکرد  پایدار ) ،  برای   .(های داخلیبحران  .vs رشد 

مثال، شرکتی با حاکمیت ضعیف ممکن است با روایت تهاجمی اما غیرواقعی، سعی در جذب سرمایه  

 .داشته باشد

برون  • خارجی :سازمانیعوامل  ذینفعان  نهادی،  سرمایه) فشار  مقررات(هاNGOگذاران   استانداردهای) ، 

IFRSقوانین ، ESG)های نفتی را به  تواند شرکت ، و شرایط اقتصاد کلان )تورم، رکود(. بحران انرژی می

 .گری دفاعی سوق دهد سمت روایت 

لحن  ) تمرکز بر معیارهای مالی )سود هر سهم( یا غیرمالی )کاهش کربن(، زبان روایت :عوامل محتوایی •

کنند حتی  تأکید می  "نوآوری "های فناوری اغلب بر  ، و سطح جزئیات. شرکت (احتیاطی .vs خوشبینانه

 .مدت نداشته باشنداگر سودآوری کوتاه 

ارائه • گزارش  :ساختار  مقابل  در  عمیق(  اما  )پیچیده  سنتی  متنی  گاهی  گزارش  اما  )ساده  بصری  های 

سازی جزئیات  تر ولی امکان پنهان سطحی(. استفاده از اینفوگرافیک برای نمایش رشد درآمد، درک را آسان 

 .دهدریسک را افزایش می 

 گویی عمدیها )مثلاً وابستگی به یک مشتری کلیدی( در مقابل کلیافشای کامل ریسک :سطح شفافیت •

شفافیت بالا مستلزم شجاعت مدیریت است، زیرا ممکن است واکنش منفی بازار را   .("های بازارچالش ")

 .دنبال داشته باشدبه

 سنجیاعتبار بخش محتوایی: از روایت تا واقعیت (2

اعتبار از پنج رکن تشکیل   قابلیت تبدیل روایت به اعتماد  اعتبار گزارش مالی، این  در ذهن ذینفعان است. 

 :شودمی

هیئت مدیره مستقل و کمیته حسابرسی متخصص، مانند   :کیفیت حاکمیت شرکتی و ساختار نظارتی •

می عمل  میفیلتری  انتشار  از  پیش  را  مدیریت  روایت  که  شرکتکنند  در  مانندسنجند.  جنرال   هایی 

 .آمیز و سقوط اعتبار شدگری اغراق الکتریک، ضعف نظارت داخلی منجر به روایت 

های پشتیبان  ها و تهدیدها(، شفافیت )ارائه داده زمان فرصت توازن )ذکر هم :های محتوای گزارشویژگی •

ای معتبر است  نمونه  یونیلور ها(. گزارش سالانهها بین دورهمانند جداول مالی(، و سازگاری )ثبات روش 

 .کندتوجیه می "R&D هایهزینه  ٪30افزایش  "که کاهش سود را با ذکر دقیق  

و نظارت نهادهای قانونی )سازمان بورس(   (PwC مثل تأییدیه) حسابرسی مستقل :اعتبارسنجی خارجی •

نیز بدون تأیید   وایرکارد بخشند. سقوط گری مشروعیت می به روایت  نشان داد که حتی روایت پیچیده 

 .اعتبار استخارجی بی
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یا ترس از واکنش بازار ممکن است روایت   (خودخدمتی) تعصب ذهنی مدیریت :ای و رفتاریعوامل زمینه •

استفاده کردند که    "ثبات"ها با وجود مشکلات، از روایت  ، مدیران بانک 2008را تحریف کند. در بحران  

 .نهایتاً اعتبارشان را نابود کرد

ها )مثلاً تضاد بین ادعای رشد و  های داده ابزارهای هوش مصنوعی برای کشف تناقض :فناوری و نوآوری •

 .کنندآزمایی فوری را فراهم میدهی، امکان راستیهای بلادرنگ گزارش جریان نقدی منفی( یا پلتفرم 

 

 بحث و نتیجه گیری  -6

بوده    ارائه الگوی تاثیر نوع روایت گری مالی بر اعتبار بخش محتوای گزارشات مالی  هدف اصلی از انجام این تحقیق  

 است.  

دهی به ادراک ذینفعان  ای در شکلکنندهعنوان یک سازوکار ارتباطی پیچیده و پویا، نقش تعیینگری مالی بهروایت 

گری بر اعتبار  دهد که اثرگذاری روایت های این پژوهش نشان میکند. یافتهاز سلامت و اعتبار مالی شرکت ایفا می

گری مالی، ارکان اعتبارساز بخش  گزارشات مالی، محصول تعامل پویا و چندلایه سه حوزه اصلی است: خود روایت 

لکه شبکهای  ای. این تعامل خطی نیست، بگر و زمینه کننده، مداخله ای از عوامل تعدیلمحتوایی گزارش، و مجموعه 

 .گیردهای خاص بازارهای نوظهور، مانند ایران، شکل می از روابط علی است که در چارچوب ویژگی

عنوان ابزاری برای ساخت  گری مالی قرار دارد که فراتر از انتقال صرف اطلاعات، به در کانون این سیستم، روایت 

های مدیریت  سازمانی )انگیزه ها ترکیبی است از عوامل درون کند. محتوای این روایت واقعیت مالی شرکت عمل می 

های محتوایی )تمرکز بر معیارهای مالی سازمانی )مقررات و فشار ذینفعان(، ویژگیو فرهنگ سازمانی(، عوامل برون

گویی یا غیرمالی(، ساختار ارائه )متنی کلاسیک در مقابل بصری( و سطح شفافیت )افشای کامل در مقابل کلی

می متمرکز  نهادی  مالکیت  و  شفاف  سازمانی  فرهنگ  یک  مثال،  برای  روایت عمدی(.  و  تواند  متعادل  گری 

گری دفاعی بینجامد که ترویج کند، در حالی که ضعف در حاکمیت شرکتی ممکن است به روایت  ای رابینانهواقع 

با توجیه عوامل خارجی میشکست  نیز می پوشاند. بحران ها را  ها را به سمت  توانند شرکت های اقتصادی کلان 

 .کارانه سوق دهندگری محافظه روایت 

ها به اعتماد در ذهن ذینفعان  از سوی دیگر، اعتبار بخش محتوایی گزارشات مالی، قابلیت تبدیل این روایت

های محتوای  است. این اعتبار بر پنج رکن استوار است: کیفیت حاکمیت شرکتی و ساختار نظارتی داخلی، ویژگی

ای(، اعتبارسنجی خارجی )حسابرسی مستقل و نظارت مقامات ناظر(،  گزارش )توازن، سازگاری و پشتیبانی داده

ای و رفتاری مدیریت )مانند سوگیری خودخدمتی(، و در نهایت، نقش فناوری و نوآوری. یک هیئت  عوامل زمینه

عنوان فیلتری داخلی از تحریف روایت جلوگیری کند، در حالی که ناسازگاری  تواند بهمدیره مستقل و کارآمد می 

ترین راه برای از دست دادن اعتماد است.  های کمیّ موجود در گزارش، سریع ت و داده بین ادعاهای کیفی مدیری

تواند اثر مثبت یک روایت شفاف بر  دهند که تأییدیه یک حسابرسی مستقل معتبر میها به وضوح نشان می یافته

 .اعتبار را به میزان قابل توجهی تقویت کند
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گری  نوآوری کلیدی این پژوهش در شناسایی و تحلیل عوامل سوم، یعنی متغیرهای مؤثر بر رابطه بین روایت 

کند(،  گرها )مانند ساختار نظارتی که اثر روایت مبهم را خنثی میو اعتبار، نهفته است. این عوامل شامل تعدیل

ای )مانند فرهنگ  تواند این رابطه را تحت تأثیر قرار دهد(، عوامل زمینه گرها )مانند هزینه سرمایه که میمداخله 

های اجتماعی(  کننده غیررسمی )مانند رسانه محور، و ناظران تعدیلملی یا شرایط تحریم(، عوامل مفهومی و منبع

های مدیریت برداشت تنها در شرایط ضعف حاکمیت شرکتی دهد که مثلاً استراتژی شوند. این پژوهش نشان می می

 .گرددشوند یا اینکه زبان تجاری پیچیده تنها در غیاب نظارت کافی منجر به کاهش اعتبار می ع می مؤثر واق

ها با پیشینه پژوهشی داخلی و خارجی، هم نقاط اشتراک و هم تمایزهای مهمی را آشکار  مقایسه این یافته

بینمی در سطح  یافتهکند.  )المللی،  لیو  مانند  مطالعاتی  با  تحقیق  این  بین  2024های  مثبت  رابطه  تأیید  در   )

سازد که در  گری سطح شفافیت را برجسته می های نظارتی همسو است، اما نقش تعدیل پیچیدگی روایت و هزینه 

اثر منفی پیچیدگی را خنثی کندصورت وجود، می   برداشت   مدیریت  هایتاکتیک  اگرچه  مشابه،   طور  به  .تواند 

  به  منوط  آنها  اثربخشی  که  کندمی  تأکید  مطالعه این  اند،گرفته  قرار  تأیید  مورد(  2024  همکاران،  و  بون)  مدیریت

( و  2021های گیسبرت )در حوزه زبانشناسی مالی، این تحقیق یافته .است  شرکتی  حاکمیت  ضعیف  ساختارهای

عنوان  زا و هم به عنوان عاملی پیچیدگی کند: هم بهپذیرد اما نقش دوگانه فناوری را کشف می ( را می2019الحاج )

 .ها و هوش مصنوعیسازی با داده ابزاری اعتبارساز از طریق یکپارچه 

یافته پژوهش  این  داخلی،  زمینه  )در  ناظم  مانند  محققانی  لعل1402های  و   )( نقش  1402بار  مورد  در   )

بسط می  و  تأیید  را  انسانی  سرمایه  و  حاکمیت شرکتی  نشان می بهبودبخش  و  نه دهد  عوامل  این  که  تنها  دهد 

(  1399شده توسط فغفور )های مطرح کنند. همچنین به چالش خوانایی، بلکه کلیت اعتبار محتوایی را تقویت می 

پاسخ می  زبانی  احساس  و  پارادوکس خوانایی  مورد  فناورانه در  راهکارهای  و  برای کاهش ریسک فریب  دهد  ای 

 .کندخبره پیشنهاد می گذاران کمسرمایه

سازی سه حلقه مفقوده در ادبیات موجود، گامی بنیادین در درک  بندی نهایی، این تحقیق با یکپارچه در جمع 

ای که  است؛ به گونه ایجاد پیوند بین نظریه و عمل دارد. حلقه اول،گری مالی برمیپویایی اعتبارسازی در گزارش 

ادبیات مییافته این پژوهش نه تنها در سطح تئوریک به غنای  ارائه راهبردهای عملیاتی و  های  با  بلکه  افزاید، 

سازی  گری مالی و تدوین راهنمای اجرایی برای شفاف لیست ارزیابی کیفیت روایتکاربردی مانند طراحی چک 

توان  دهد که چگونه می سازد. به طور مشخص، این پژوهش نشان می روایی، زمینه تبدیل نظریه به عمل را فراهم می 

نویسی مالی بهره برداری نمود. حلقه  های ساده گزارش پیچیده ارتباطی و شناختی در قالب پروتکل   هایاز تئوری 

است؛ بدین معنا که این تحقیق موفق شده است اثرات متقابل عوامل فردی   تلفیق سطوح تحلیل خرد و کلان دوم،

گری( را با عوامل سازمانی )مانند فرهنگ حاکمیت شرکتی( و  های مدیریت در روایتو شناختی )مانند سوگیری 

حتی عوامل کلان محیطی )مانند مقررات بازار سرمایه و هنجارهای فرهنگی جامعه( در یک مدل یکپارچه تحلیل  

های فردی مدیران نیست،  دهد که اعتبار گزارش مالی تنها محصول انتخاب نماید. این نگاه چندسطحی نشان می 

تر است.  های روانشناختی، ساختارهای نظارتی سازمان و بستر نهادی گسترده بلکه برآیند پیچیده تعامل بین ویژگی 

شناسی محاسباتی و حاکمیت  از جمله حسابداری رفتاری، زبان  های به ظاهر مجزاپل زدن بین پارادایم  حلقه سوم،
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شناسی )مانند  توان با تلفیق رویکردهای کمی زبان دهد که چگونه می شرکتی است. این پژوهش به خوبی نشان می

های  های ادراکی( و چارچوب های کیفی حسابداری رفتاری )در مورد سوگیری تحلیل تن و خوانایی متون( با بینش 

دهد  تر از پدیده اعتبارسازی دست یافت. این مدل پویا به وضوح نشان مینظری حاکمیت شرکتی، به درکی عمیق

ای در یک چرخه پیوسته و تقابلی بر یکدیگر تأثیر متقابل دارند؛ به طوری که  گری، اعتبار و عوامل زمینهکه روایت 

یافته به نوبه خود فضای لازم برای  تواند اعتماد ذینفعان را افزایش دهد، این اعتماد افزایش گری شفاف میروایت 

آورد، و این چرخه مثبت در نهایت منجر به تقویت نظام حاکمیت شرکتی و اصلاح  سازی بیشتر را فراهم میشفاف 

 .شودمقررات می 

های بومی عملیاتی و توجه به الزامات خاص بازارهای نوظهور مانند  تر از همه، این پژوهش با ارائه چارچوب مهم 

سازد. در بعد پژوهشی،  های نظارتی مؤثرتر هموار می ایران، راه را برای تحقیقات آتی و همچنین تدوین سیاست 

های نوین مانند  های جدیدی را برای محققان آینده گشوده است؛ از جمله بررسی تأثیر فناوری این مطالعه افق 

روایت  بر  مصنوعی  تطبیقی سبکهوش  تحلیل  مالی،  روایت گری  نقش  های  واکاوی  و  مختلف،  صنایع  در  گری 

های این تحقیق  گذاری، یافتههای مالی. در بعد سیاست های اجتماعی در تقویت یا تضعیف اعتبار گزارش رسانه 

گری روایی، طراحی نظام پایش و ارزیابی اسبی برای تدوین استانداردهای ملی گزارش تواند مبنای علمی منمی

ها مستلزم  سازی موفق این یافتههای مدیریت، و اصلاح مقررات نظارتی سازمان بورس باشد. پیاده کیفیت گزارش 

جانبه و سازنده بین نهادهای نظارتی )مانند سازمان بورس و اداره استانداردهای حسابداری(، جامعه  همکاری سه

دانشگاهی )به عنوان منبع تولید دانش و تربیت نیروی متخصص( و بخش خصوصی )به عنوان بازیگر اصلی عرصه  

الگوهای نظری نیز در مرحله عمل با چالش گزارش  های  گری( است. بدون این همکاری و تعامل، حتی بهترین 

می  پژوهش  این  بنابراین،  خواهند شد.  مواجه  نظام توجدی  تحولی  برای  راهی  نقشه  عنوان  به  در حوزه  اند  مند 

گری مالی ایران در نظر گرفته شود که در نهایت به شفافیت بیشتر، کاهش شکاف اطلاعاتی، و توسعه بازار  گزارش 

 .سرمایه کارآتر منجر خواهد شد 
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Abstract 

Financial narrative, by combining intra-organizational factors (management incentives, transparency 

culture), exogenous factors (regulations, stakeholder pressure), and content characteristics (presentation 

structure, level of transparency), directly shapes the credibility of financial reports; in such a way that 

the more the narrative is based on supporting data, analytical balance (simultaneous mention of 

opportunities and risks), and intentional transparency, the content credibility of the report increases by 

strengthening components such as corporate governance quality, external validation capability, and 

coherence with technological innovations. The method used in this research is fieldwork and factor 

analysis. The statistical population of this research included people active in the accounting and auditing 

profession, and a questionnaire was completed in 1404. The method used in this research was a 

combination. Initially, the multifaceted grounded theory method was used to identify the research 

variables using interviews and searches in previous research. The influential factors were finalized 

using the Lavosheh index. Finally, the research questions were analyzed using factor analysis. Finally, 

the model of the impact of the type of financial narrative on the credibility of the content of financial 

reports was presented. The results showed that the results of the research showed that financial 

narrative, including (internal factors (inherent to the company), external factors (environmental), 

content factors, presentation structure, level of transparency) has a direct effect on the credibility of the 

content of financial reports, including (quality of corporate governance and supervisory structure, 

characteristics of report content, external validation, contextual and behavioral factors, technology and 

innovation in reporting) . 
Keywords: Type of financial narrative, credibility of the content of financial reports 
 

 

 



 

 

 

 

 

 


